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چكيده

 

  
 ،پژوهش يآمار ي جامعه. بود ها يافتهانتقال  هاي پروژه يتموفق ي ينهنگرش كشاورزان استان كرمانشاه در زم يبررس يق،تحق ينا يهدف كل

. نفر مطالعه شدند ۶۴سرانجام  ومورد مطالعه قرار گرفتند  يكه به روش سرشمار) نفر ۷۲(طرح در استان كرمانشاه بود  يكشاورزان مجر
 ياز پانل متخصصان و از آلفا يققابزار تح ييسنجش روا يبرا. حاضر از پرسشنامه استفاده شد يقاطلاعات در تحق آوري عبه منظور جم

نشان داد  يپبر اساس مدل س »ها يافتهانتقال  يعتسر«طرح  يابيحاصل از ارز يجنتا). α=۷۸/۰(استفاده شد  ياييسنجش پا يكرونباخ برا
 يانگينبا م( يندو فرآ) ۳۲/۳ با ميانگين(داد  ، برون)۸۲/۳ يانگينبا م( ينه، زم)۸۵/۳ يانگينبا م( داد نكه طرح مورد نظر در قسمت درو

از  تر يشب) ۵از  ۵۶/۳ يانگينم(طرح مورد نظر  يتنشان دادند موفق ها يافته. را داشته است يتمطلوب ترين تا كم ترين يشب يببه ترت) ۲۸/۳
ورد درصد از كشاورزان نسبت به طرح م ۸۹طرح نشان داد كه  ياز سنجش نگرش كشاورزان مجر لحاص يجنتا. شد يابيحد متوسط ارز

.باشند يم ينگرش خنث يدرصد دارا ۱۱نگرش مطلوب و  ينظر دارا
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مقدمه

 

  
ترين  ارتباط تحقيق و ترويج كشاورزي همواره از جمله مهم

ورزي بـوده  مباحث مطرح در ادبيات ترويج و توسـعه كشـا  
هـا بـا    امروزه براي حصول اطمينان از تناسب فناوري. است

هاي محكـم بـين تحقيـق و     شرايط كشاورزان، وجود پيوند
ــرويج در نظــام كشــاورزي امــري ضــروري اســت  ــراي . ت ب

برداري كردن از منـافع تحقيقـاتي كـه نـرخ بـالايي از       بهره
بازگشت سرمايه را به همراه داشـته باشـد قـدم اول، پيـدا     

كـردن اطلاعـات   هايي براي تركيب كردن و ساده  كردن راه
ي تحقيقات، به شـكلي اسـت كـه بـه      توليد شده به وسيله
سـلطاني،  (ي كشاورزان اسـتفاده شـود    طور مؤثر به وسيله

؛ بـايرلي،  ۱۳۸۰دهكـردي،   ؛ كرمي۲۰۰۰بن،  دن ؛ ون۱۳۷۱
هاي ارتباطي مختلفي بين تحقيق و ترويج  مكانيزم). ۱۹۸۷

هــاي  رد كــه در هــر كشــور بــا توجــه بــه ويژگــيوجــود دا
ــوژيكي، اقتصــادي و ويژگــي ــه اكول ــردي و حرف اي  هــاي ف

هـا بـراي    كشاورزان هر منطقه، شكل خاصي از اين مكانيزم
برقراري ارتباط بين تحقيق، ترويج و كشاورز به كار گرفتـه  

به منظور بهبود ارتباط بين تحقيق و ترويج، يـك  . شود مي
بخــش تحقيقــات و كشــاورزان در ن همكــاري نزديــك بــي

كه پاسـخگوي سـازمان    ي آموزشي مورد نياز است مؤسسه
. و كشــاورزان باشــدي دوره بــراي مروجــان  برگــزار كننــده

بــه روش ارتبــاطي  هــايي همچنــين اجــراي چنــين طــرح
هاي خـدمات ترويجـي بـا متخصصـان موضـوعي و       سازمان

ن برقـراري ارتبـاط بـي   . مروجان سطح روستا بسـتگي دارد 
تحقيق و ترويج از هر مكانيزمي كه پيـروي كنـد، واقعيـت    
اين است كه نهادهاي تحقيق و ترويج در صورتي موفق بـه  

اي مستحكم  انجام مطلوب وظايف مربوطه هستند كه رابطه
محمـدي،   نـوروزي و ملـك  (ها وجود داشته باشـد   ميان آن

برقــراري ارتبـاط بــين فعاليــت  ). ۱۹۹۰بـن،   دن ، ون۱۳۸۶
تـرويج بايسـتي بـه عنـوان يكـي از اصـول مهـم         تحقيق و

هاي كشاورزي قلمداد گردد، زيـرا هرگونـه شكسـتي     برنامه
در برقراري چنـين ارتبـاطي بـه معنـي عـدم موفقيـت در       

هاي تحقيقاتي بـه خـارج از    انتقال و گسترش نتايج فعاليت
ضـعف ارتبـاط تحقيـق و تـرويج باعـث      . هاست هاي آن مرز

قابــل اســتفاده و در  ات غيــرگــردد كــه نتــايج تحقيقــ مــي
هـا و   لاي كتـاب  هاي تحقيقاتي و در لابه چهارچوب ايستگاه

ها محبوس گرديده و هرگز جهت عمل  هاي كتابخانه نشريه
احمدوند و كرمي، (و استفاده به دنياي كشاورزان راه نيابند 

 ).۱۳۷۱؛ شـــهبازي، ۱۳۸۰؛ كرمـــي دهكـــردي،  ۱۳۸۶
تـرين   اوري، از جمله مهمني و انتقال فني منابع انسا توسعه
ي كشـاورزي اسـت كـه بـا      هاي محوري در توسـعه  كاركرد

. گـردد  همكاري محققان، مروجان و كشاورزان حاصـل مـي  
هـاي   فقدان يا ضعف فنـاوري لازم بـراي بسـياري از نظـام    

زراعي از سوي اكثر صاحبنظران به عنوان يكـي از نتـايج و   
، مروجـان و  هاي حاصل از ضعف ارتباط بين محققان پديده
هــاي تحقيقــي پــروژه. اورزان قلمــداد گرديــده اســتكشــ

 

- 
ترويجــي، تحقيقــي 

 

بيقــي و روز مزرعــه، از جملــه   تط -
ها هستند كه درصددند ارتباط بـين   هاي انتقال يافته پروژه

تــر كننــد  بــرداران را مســتحكم محققــان، مروجــان و بهــره
 استفاده از مزارع نمايشي به ).۱۳۸۷كلانتري و همكاران، (

ــر    ــؤثر در تغيي ــي و م ــي ترويج ــك روش آموزش ــوان ي عن
توسط آقاي  ۱۹۰۳برداران، در سال  هاي توليدي بهره روش

هاسـت كـه در ايـران از مـزارع      سـال . دكتر ناپ ابداع شـد 
بـرداران   هـا بـه بهـره    نمايشي براي آموزش و انتقـال يافتـه  

دهـد بسـياري از    ها نشان مـي  شود؛ ولي بررسي استفاده مي
هـاي پژوهشـي،    تحقيقـاتي بـه صـورت گـزارش     هاي يافته

نهايي، تحقيقي

 

ترويجي منتشر شده ولي فقط تعـدادي از   -
بـه همـين منظـور و    . اند ها استفاده كرده برداران از آن بهره

طـرح   ۱۳۸۰هـاي موجـود، در شـهريور     براي رفع كاسـتي 
به صورت الگويي در چهار اسـتان  » ها تسريع انتقال يافته«

كردسـتان، كرمانشـاه و كهكيلويـه اجـرا     آذربايجان شرقي، 
از بين بـردن شـكاف موجـود بـين تحقيـق، تـرويج و       . شد

بـرداري آنـان بـه     هـاي بهـره   گيري از واحـد  بردار، بهره بهره
هـاي   هـاي جديـد، اصـلاح توصـيه     عنوان ارزيابي تكنولوژي

هـاي اصـلي    فني، به نحوي كه با منابع و شرايط كلي گروه
و لحـاظ نمـودن وضـعيت كلـي     كشاورزان مطابقت نمايـد  

هاي فنـي نيـز از جملـه     توصيهي  ئهابرداري در ار واحد بهره
 ).۱۳۸۵نوروزي و همكاران، (باشد  هاي اين طرح مي ويژگي

دهـد كـه از سـال     هاي رسمي موجود نشان مي بررسي آمار
درصـد   ۷/۹، بـه طـور متوسـط    )سال ۱۶( ۱۳۸۳تا  ۱۳۶۸
هاي تحقيقـاتي   طرح هاي حاصل از اجراي ها و يافته توصيه
هاي تحقيقي يافته از طريق اجراي پروژه پايان

 

ترويجي در  -

 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به



 

۱۲۳ 
 

ي نتـايج بـه    مقايسـه . برداران قرار گرفته اسـت  اختيار بهره
هـاي   ي عـدم تناسـب بـين يافتـه     دهنده دست آمده نشان

. باشـد  ها مـي  هاي انتقال يافته فعاليتتحقيقاتي كاربردي با 
لازم براي افزايش قابل توجه هاي  با توجه به وجود پتانسيل

افراد تحت  ،توليد در كشور، مقرر گرديد در قالب اين طرح
هـاي   برداري به منظور انتقال يافته پوشش و واحدهاي بهره

تر شود تا بتوان با ارتقاء توليـد   تحقيقاتي و كاربردي، وسيع
كننـدگان برتـر    ي آن را بـا توليـد   متوسط كشوري، فاصـله 

طـرح ترويجـي    ).۱۳۸۵و همكـاران،  نـوروزي  (كاهش داد 
۸۶هاي سال  تسريع انتقال يافته

 

بـراي اولـين بـار بـه       ۸۵-
ــدادي از دهســتان شــكل گســترده ــاي اســتان  اي در تع ه

هـا، اجـراي    بـه منظـور كـاهش هزينـه    . كرمانشاه اجرا شد
سايت  ۲۴ي طرح و با توجه به شرايط منطقه، تعداد  بهينه

ــان در دهســتان ۲۴در  ــا مشــخص گر مك ــده ــن  .دي در اي
تحقيقـي (هـاي آنفـارم    هـا، انـواع طـرح    سايت

 

، )تطبيقـي  -
تحقيقي

 

ترويجي، مزارع نمايشـي و الگـويي بـا مشـاركت      -
ــه اجــرا درآمــد   عزيــزي و عظيمــي، (كشــاورزان ذيــربط ب

در تحقيـق خـود گـزارش كـرده     ) ۱۳۸۱(اقباليان  ).۱۳۸۶
 ها از ديدگاه هاي انتقال يافته است كه ميزان موفقيت برنامه

هـاي روز   كاركنان، مطلوب و ميزان موفقيت در مورد پروژه
هاي تحقيقي  مزرعه و طرح

 

ي  ترويجـي، بيشـتر از پـروژه    -
تحقيقي

 

اسـناپ، بلاكـي و دونـاوان     .تطبيقي بـوده اسـت   -
دند كـه  ي خـود بـه ايـن نتيجـه رسـي      ، در مطالعه)۲۰۰۳(

ــعه  ــات در توس ــرويج و تحقيق ــوژيي ت ــه   تكنول ــايي ك ه
ابع و مخـاطرات كشـاورزان را در نظـر    هـاي من ـ  محدوديت

بگيرد و همچنين در بهبود ظرفيت كشاورزان براي پذيرش 
شان، بـا شكسـت مواجـه     هاي متناسب با شرايط تكنولوژي

، در تحقيق خـود كـه در   )۱۳۷۷(كرمي دهكردي . اند شده
سه استان خوزستان، چهارمحال بختياري و اصفهان انجـام  

ي و ارتبـاط محققـان بـا    گرفت به كم بودن ميزان همكـار 
نتايج حاصـل  . كاركنان ترويج و كشاورزان اشاره كرده است

نيـز نشـان داد كـه     )۱۳۸۸( ي نوروزي و تبرائـي  از مطالعه
تعاملات مناسبي ميـان سـه گـروه كشـاورزان، مروجـان و      
محققان و به ويژه محققـان بـا مروجـان و نيـز كشـاورزان      

ت بيشتر كشاورزان همچنين با توجه به تعاملا. وجود ندارد
تـوان   داراي كيفيت زمين متوسط به بالا بـا محققـان، مـي   

انتظار داشت كه نتايج تحقيقـاتي غالبـاً مناسـب حـال آن     
 .مناسب دسته از كشاورزان باشد تا كشاورزان داراي زمين نا

هاي  در مورد اثربخشي طرح) ۱۳۷۷(نتايج تحقيق موحدي 
تان و كرمانشاه مشترك تحقيقي ترويجي در دو استان لرس

نشان داد كه بر اساس نظـرات مروجـان و محققـان مـورد     
هاي مورد مطالعـه در مـورد ميـزان     مطالعه، اثربخشي طرح

هـاي مشـترك تحقيقـي ترويجـي در شـرايط       رحانطباق ط
باشـد، در   هاي مشترك مـي  كشاورزان كه اولين هدف طرح

حد متوسط تا زيـاد و در مـورد آشـنا كـردن كارشناسـان      
هـاي تحقيقـاتي جديـد و     و مروجان با نتايج و يافتـه  ترويج

، در اسـت هاي مشـترك   ها كه دومين هدف طرح كاربرد آن
ي  حــد زيــاد تــا خيلــي زيــاد و در مــورد گســترش زمينــه

همكاري بين تحقيق و ترويج در حد متوسط اظهـار شـده   
هـاي   در مورد پـروژه ) ۱۳۸۴(نتايج تحقيق كلانتري . است

ن داده است كه ميـانگين و نمـاي سـني    ها نشا يافتهانتقال 
مربوط به سطح سواد، درصـد مـددكار ترويجـي و كشـاورز     

آلات كشـاورزان   نمونه بودن، مقدار زمين و مالكيت ماشين
از كشـاورزان غيـر    هـا بيشـتر   هاي انتقال يافته همكار پروژه

هـاي   دلايل عدم بكارگيري توصيه. ها است همكار در پروژه
ها در ساير مـزارع بـه    هاي انتقال يافته فني حاصل از پروژه

هـا، عـدم    ويت عدم دسترسي به موقـع بـه نهـاده   ترتيب اول
ي  هـا، هزينـه   هـا و توصـيه   اطلاع كافي، عدم كـارايي يافتـه  

ها با شرايط كشـاورزان قلمـداد    اضافي و عدم تطابق توصيه
هاي تحقيق محمدزاده و صديقي  بر اساس يافته. شده است

يش اكثـر كاركنـان تـرويج در اسـتان     ميزان گـرا ) ۱۳۸۱(
. آذربايجان غربي نسبت به مشاركت با محققان مثبت است

ي  رابطــهاركت كاركنــان تــرويج بــا كشــاورزان ميـزان مش ــ
داري با ميزان گرايش كاركنان نسـبت بـه    مستقيم و معني

ي شـغلي   سن كاركنـان،  سـابقه  . مشاركت با محققان دارد
خــدمت كاركنــان در ي كــل  آنــان در شهرســتان و ســابقه

داري  ي معكوس و معنـي  ترتيب رابطه هاي ترويج به سازمان
با گرايش كاركنان ترويج نسبت بـه مشـاركت بـا محققـان     

در دومنيكن ) ۱۹۹۱(نتايج حاصل از تحقيق دورمن . دارند
ــات، مروجــان و   نشــان مــي ــين تحقق ــاط ب دهــد كــه ارتب

 نينچهم. كشاورزان به طور ضعيفي توسعه پيدا كرده است
ي شـروع توليـد تكنولـوژي     نتايج نشان داد كه بـه وسـيله  
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جديد با تحليل شرايط توليد و نتيجه گـرفتن از مشـكلات   
هـاي   در سطح مزرعه، نقش كشاورزان در تنظـيم سياسـت  

ايـن امـر بايـد بـه     . تواند افـزايش پيـدا كنـد    مي يتحقيقات
ي تكنولوژي جديدي منجر شود كه با شرايط توليـد   توسعه
. رع كوچك بهتر سازگار باشددر مزا

 

  
ي خـود بـه ايـن     در مطالعـه ) ۱۹۹۰(گرافتون و همكـاران  

هـاي   سيسـتم  هـا و منـافع   نتيجه رسيدند كه تعيين هزينه
هـا   آن. اي پيچيده است كشاورزي مسألهتحقيقات و ترويج 

ــرويج  از اطلاعــات حاصــل از سيســتم هــاي تحقيقــات و ت
لـس كـايس در    ي واقعي در ناحيه كشاورزي در يك پروژه

ي ارزش  منظور تخمـين زدن اطلاعـات دربـاره    هائيتي، به
نتـايج  . تحقيقات و آموزش در پايان پروژه اسـتفاده كردنـد  

عمليـات كشـاورزي بهبـود    ي ي توسعه نشان داد كه هزينه
هاي تحقيقات كشاورزي فقـط بـا پـذيرش     يافته با سيستم

. استها قابل توجيه  ي آن گسترده

 

  
ترين عـواملي كـه ارتبـاط     در تحقيقي مهم ،)۱۳۷۷(زماني 

شـامل  را د ن ـده تحقيق و تـرويج را تحـت تـأثير قـرار مـي     
احساس نياز به ارتباط متقابل بين تحقيق و ترويج، آگاهي 

در تحقيقـات   گـذاري  محققان از مشكلات منطقه و سرمايه
عواملي كه ارتباط ) ۱۹۹۷(آسوپا . داند مورد نياز ترويج  مي

د به سه نده كشاورز را تحت تأثير قرار مي تحقيق، ترويج و
 .ي سياسـي، فنـي و سـازماني تقسـيم نمـوده اسـت       دسته

عوامل مؤثر بر هماهنگي و تعامل بـين  نيز ) ۱۹۹۸(استوپ 
تحقيق، ترويج و كشاورز را در چهار بخش عوامل سازماني، 
عوامل اجتماعي و فرهنگي، عوامل مديريتي و قابليت توليد 

از بـين مطالعـات   . ل آن بيان نمـوده اسـت  اطلاعات و انتقا
صورت گرفتـه در خصـوص عوامـل مـؤثر بـر ارتبـاط بـين        

و اسـتوپ  ) ۱۹۷۷(محقققان، مروجان و كشاورزان، آسـوپا  
از عوامل سازماني به عنوان عامل مهم در برقراري ) ۱۹۸۸(

نـورورزي   .انـد  هارتباط بين تحقيق، ترويج و كشاورز نام برد
ملي كه ارتباط تحقيـق و تـرويج را   مشكلات و عوا )۱۳۸۲(

د شـامل عـدم همكـاري مؤسسـات     نده تحت تأثير قرار مي
تحقيقاتي با ترويج، عدم ميل و رغبت محققـان نسـبت بـه    
همكاري با مروجان و برعكس، فقدان متخصصان موضوعي 

موانـع   نيـز ) ۱۹۸۵(كونتـادو  . داند و ساختار تشكيلاتي مي
ز را شــامل موانــع كلــي ارتبــاط تحقيــق، تــرويج و كشــاور

گيري، موانـع سـازماني و موانـع مربـوط بـه منـابع و        جهت
نيز به ) ۲۰۰۸(لوئيس و گيبسون . امكانات بيان كرده است

كمبود حمايت مالي به عنوان يـك عامـل محـدود كننـده     
لارن و جـونز   مـك  .انـد  هاي ترويجي اشاره كرده براي برنامه

ا پراگنـدگي  دلايل عدم ارتباط تحقيق و تـرويج ر ) ۱۹۹۳(
كار عاملان ترويج و تحقيق، عـدم درك مـديران در مـورد    

هـاي مشـترك و    اهميت ارتباط متقابل، عدم وجـود پـروژه  
. انـد  واضح نبودن نقش محققـان و مروجـان مطـرح نمـوده    

هــاي  ي پيونــد نيــز در تحقيقــي در زمينــه) ۱۹۹۶( بويــان
گيري نمود كـه   تحقيق و ترويج در بنگلادش، چنين نتيجه

ي ارتباطي تحقيـق و تـرويج عبارتنـد     هاي عمده وديتمحد
ي نامناسب، مديريت آمرانه، بوروكراسـي دولتـي،    بودجه: از

ــي عــدم مشــاركت در فعاليــت تفــاوتي و  هــاي مشــترك، ب
به طور كلـي و بـا توجـه بـه     . مابين علاقگي در روابط في بي

ري و مشاركت محققان و مطالعات بررسي شده، عدم همكا
بـين تحقيـق و   علاقگي در روابـط   فاوتي و بيت مروجان، بي

، ساختار تشكيلاتي )۱۹۹۶ ،بويان؛ ۱۳۸۲ ،نورورزي(ترويج 
ــوروزي( ــادو ؛۱۳۸۲،ن ــات  ) ۱۹۸۵ ،كونت ــه و امكان و بودج

تـوان بـه    را مـي ) ۱۹۹۶ ،بويـان  ؛۱۹۸۵ ،كونتادو(نامناسب 
ها و موانع در سر راه ارتباط بين  ترين محدوديت عنوان مهم

در رابطـه بـا نتـايج مطالعـات      .جان دانسـت محققان و مرو
در  )۱۹۹۰(، دي لـوس سـانتوس و نورلنـد    سنجش نگرش

ي  تحقيق خود بـه ايـن نتيجـه رسـيدند كـه تقريبـاً همـه       
واكنش مطلوبي نسـبت   ،كشاورزان شركت كننده در برنامه

تـر و بيشـتري از دانـش و     به برنامه داشتند و درك عميـق 
ه به خوبي تشويق شدند طوري كمهارت به دست آوردند به

نتـايج  . هاي كسب شده را بـه كـار ببرنـد    تا دانش و مهارت
تر نسبت به  مطالعه همچنين نشان داد كه كشاورزان مسن

پلـيس و  . تـري داشـتند   اطلاعات داده شده نگـرش منفـي  
، نيز در يك پژوهش ارزشيابي كه هـدف  )۲۰۰۸(همكاران 

ان در كننــدگ آن تعيــين چگــونگي تغييــر رفتــار مشــاركت
هـاي   ها نسبت بـه پيامـد   اي و تغيير در نگرش زندگي حرفه

المللي كردن ترويج بـود، بـه ايـن نتيجـه      المللي و بين بين
ي خـود را نسـبت بـه     كنندگان تجربه رسيدند كه مشاركت

ها تحـت تـأثير    جهاني شدن ترويج بالا بردند و خيلي از آن
ترويج ن كردالمللي  قرار گرفتند تا در بعضي سطوح در بين

 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به
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در تحقيقي كه توسـط عليپـور و همكـاران    . خدمت نمايند
در رابطه با عوامل مؤثر بر ارتباط تحقيق، ترويج و ) ۱۳۸۴(

كشـاورز صـورت گرفـت، نتـايج نشـان داد كـه محققــان و       
مروجان در مـورد وضـعيت موجـود عوامـل مـؤثر، تقويـت       

اي  هـاي شخصــي و حرفــه  ارتبـاط كــه مربـوط بــه ويژگــي  
دانند، كه اين مسئله به  در شرايط نامناسبي ميباشد را  مي

نگرش منفي كه هر دو گروه نسبت به يكديگر دارند ارتباط 
در ) ۱۳۸۷(نتايج تحقيـق فلكـي و همكـاران     .كند پيدا مي
ــه ــرويج    زمين ــام ت ــات در نظ ــاوري اطلاع ــارگيري فن ي بك

تري نسـبت بـه    نشان داد كه زنان نگرش مثبت كشاورزي،
بكارگيري فنـاوري اطلاعـات در تـرويج     يمردان در زمينه

هــا تفــاوت  ي ميــانگين نتــايج حاصــل از مقايســه. داشــتند
داري را بين نگرش كارشناسان بـا مـدرك تحصـيلي     معني

هـم چنـين تفـاوت    . دهـد  نشـان مـي  فوق ديپلم و دكتري 
داري بـين نگـرش كسـاني كـه بـه رايانـه دسترسـي         معني

ار و منــزل نداشــتند و كســاني كــه بــه رايانــه در محــل كــ
كريمــي و چيــذري  .دسترســي داشــتند، مشــاهده گرديــد

در تحقيق خـود در رابطـه بـا نگـرش كشـاورزان      ) ۱۳۸۶(
نسبت به حفاظت خاك به اين نتيجه رسيدند كـه نگـرش   

 ظت خاك و كنترل فرسايش آن تقريبـاً ها نسبت به حفا آن
هـا بـه ترتيـب     ترين منـابع اطلاعـاتي آن   مثبت بوده و مهم

هاي راديـو،   يگر، دوستان و خويشاوندان، برنامهكشاورزان د
همچنين رابطـه  . هاي تلويزيوني بوده است مهمروجان و برنا

داري بــين ســطح ســواد و ميــزان آگــاهي  مثبــت و معنــي
كشاورزان از مسائل فرسايش خاك با نگرششان نسـبت بـه   

نتايج تحقيق صديقي و فرخي  .حفاظت خاك، وجود داشت
ي نگرش كشـاورزان و كارشناسـان   در زمينه بررس) ۱۳۸۴(

دهـد   سازي ترويج كشاورزي نشـان مـي   نسبت به خصوصي
سـازي   درصد از كشـاورزان نسـبت بـه خصوصـي     ۵/۷۲كه 

ي ااردرصـد د  ۵/۲۷ترويج نگرش منفي يا نسـبتاً منفـي و   
تحليـل رگرسـيون   . انـد  نگرش نسبتاً مثبت يا مثبـت بـوده  

ــد ــه نشــان مــي چن ــر مشــاركت د  گان ر دهــد كــه دو متغي
هاي ترويجـي و ميـزان اراضـي زراعـي كشـاورزان،       فعاليت

درصد از تغييرات در نگرش كشـاورزان   ۲۷ي  تبيين كننده
نيـز در  ) ۱۳۸۸(نتايج تحقيق ربيعي و همكاران  .بوده است

سـازي   مورد بررسي نگرش كشاورزان نسبت بـه خصوصـي  

ــي  ــرويج كشــاورزي نشــان م ــت و   ت ــد كــه رابطــه مثب ده
سـازي بـه    ر نگرش نسبت به خصوصيداري بين متغي معني

عنوان متغير وابسته و متغيرهاي مستقل سطح تحصيلات، 
ميزان اراضي، عملكرد محصولات كشاورزي، ميزان درآمـد  

هــاي  حاصــل از كشــاورزي و ميــزان مشــاركت در فعاليــت
همچنين بين جمعيت روستا و نگرش . ترويجي وجود دارد

ه مثبـت و  سـازي تـرويج رابط ـ   كشاورز نسبت به خصوصـي 
در ) ۱۳۸۸(آگهـي و هاشـمي    .باشد داري موجود مي معني

تحقيق خود در رابطه با سنجش نگرش كشـاورزان نسـبت   
به مراكز ترويج و خدمات جهاد كشـاورزي بـه ايـن نتيجـه     
رسيدند كه ارزيابي كشاورزان از مراكز خدمات و مـروجين  

تر كشاورزان از مراكز خدمات  بيش. استدر سطح متوسط 
ي بالايي دارند، انتظارات ديگران بالاي متوسط  ار فايدهانتظ

. و انسجام اجتماعي در روستاها بالاست

 

  

 

  
 روش پژوهش

ي آماري اين تحقيق كشاورزان مجري طرح ترويجي  جامعه
ــه « ــال يافت ــا تســريع انتق ــد » ه  در اســتان كرمانشــاه بودن
)۷۲=N(.  فاده شـد در اين تحقيق از روش سرشماري اسـت .

بـراي تأييـد   . هـا پرسشـنامه بـود    گردآوري داده ابزار اصلي
روايي صوري، پرسشنامه در اختيار استادان گروه تـرويج و  
آمــوزش كشــاورزي دانشــكده كشــاورزي دانشــگاه رازي و 

در » هـا  تسريع انتقـال يافتـه  «عوامل اجرايي طرح ترويجي 
مديريت هماهنگي ترويج سازمان جهاد كشـاورزي اسـتان   

ــرار داده   ــاه ق ــدكرمانش ــايي    . ش ــين پاي ــور تعي ــه منظ ب
نفـر از كشـاورزان    ۳۰ي تدوين شده نيز تعـداد   پرسشنامه

ي  ترين استان انتخاب و پرسشـنامه  مجري طرح در نزديك
ــد   ــل نمودن ــر را تكمي ــورد نظ ــون  . م ــام آزم ــس از انج پ

). α=۷۸/۰(آهنگ، ضريب آلفاي كرونباخ محاسبه شد  پيش
ري، اسـتخراج  گـذا  ها، عمليات كد پس از تكميل پرسشنامه

ها بر روي رايانه انجـام و پـس از طـي     اطلاعات و انتقال آن
با اسـتفاده  ) توصيفي(پردازي، محاسبات آماري  فرآيند داده

.انجام شد SPSSافزار  از نرم
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و بحثنتايج 

 

  
تسـريع  «ميانگين سني كشاورزان مجري طـرح ترويجـي    

حداقل (سال بود  ۵/۴۹در استان كرمانشاه » ها انتقال يافته
دهندگان بـه طـور متوسـط     پاسخ). سال ۸۰و حداكثر  ۲۷

هـاي بـدون    حداقل صفر در خـانواده (فرزند بودند  ۴داراي 
ي اشــتغال بــه كــار  ســابقه). فرزنــد ۱۰فرزنــد و حــداكثر 

 ۳۲كشاورزي در كشاورزان مجري طرح به طـور ميـانگين   
ي مـددكاري   ، سـابقه )سال ۷۰حداقل يك و حداكثر (سال 

و ) ســال ۲۰حــداقل صــفر و حــداكثر (ســال  ۴ترويجــي 
حـداقل صـفر و   (سـال   ۲ي كشاورز نمونه بودن نيـز   سابقه

در ابتـدا بـر اسـاس الگـوي سـيپ،       .دبو) سال ۱۵حداكثر 
اي طرح مورد بررسي قـرار   ميزان مناسب بودن عامل زمينه

).۱جدول ( گرفت

 

  
اي، داشـتن ابـزار،    ، از بين عوامل زمينـه ۱بر اساس جدول 

، )۱۹/۴بـــا ميـــانگين (آلات كشـــاورزي  و ماشـــينادوات 

بـا  (هـاي كشـاورزي    دسترسي به موقع كشاورزان به نهـاده 
و ميزان آشنايي قبلي كشـاورزان بـا طـرح    ) ۱۲/۴ميانگين 

مورد نظر قبل از اجرا و دسترسي بـه موقـع كشـاورزان بـه     
به ترتيب بهترين وضعيت و  )۹۳/۳با ميانگين (بازار فروش 

ي  ،  سـابقه )۶/۳با ميانگين (ترويجي بودن  ي مددكار سابقه
ي طـرح   كاري مروجان و ميزان تمايل كشاورزان به توسعه

بـه   )۶۴/۳با ميـانگين  (هاي مشابه  مورد نظر يا اجراي طرح
به طور كلـي، مناسـب   . اند ترتيب بدترين وضعيت را داشته

تســريع انتقــال «اي طــرح ترويجــي  بــودن عوامــل زمينــه
و  ۸۲/۳ميـانگين  (از حد متوسط بوده است بالاتر » ها يافته

ميــزان مناســب بــودن هــر يــك از ). ۹۲/۰انحــراف معيــار 
.ارايه شده است ۲دادها در جدول  درون

 

  

 

  

 

  

 

  
۱جدول 

 

» ها تسريع انتقال يافته«اي طرح  ميزان مناسب بودن عوامل زمينه -

 

  

اي متغيرهاي زمينه

 

  

اسب بودنميزان من                                      

 

  

 

  
*ميانگين

 

  
)۵از (

 

  

 

  
انحراف 

 

  
معيار

 

  

كم خيلي

 

كم  

 

متوسط  

 

زياد  

 

زياد خيلي  

 

  

 
ي 

اوان
فر

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

آلات برخورداري از ابزار، ادوات، ماشين. ۱

 

  ۱

 

  ۸/۱

 

  ۱

 

  ۸/۱

 

  ۷

 

  ۵/۱۲

 

  ۲۴

 

  ۹/۴۲

 

  ۲۳

 

  ۴۱

 

  ۱۹/۴

 

  ۸۶/۰

 

  
ها  موقع به نهادهدسترسي به . ۲

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۲

 

  ۴/۳

 

  ۱۱

 

  ۱۹

 

  ۲۳

 

  ۷/۳۹

 

  ۲۲

 

  ۹/۳۷

 

  ۱۲/۴

 

  ۸۳/۰

 

  

ميزان آشنايي قبلي كشاورزان با طرح. ۳

 

  ۱

 

  ۷/۱

 

  ۲

 

  ۴/۳

 

  ۱۴

 

  ۱/۲۴

 

  ۲۴

 

  ۵/۴۱

 

  ۱۷

 

  ۳/۲۹

 

  ۹۳/۳

 

  ۹۱/۰

 

  

موقع به بازار فروشدسترسي به. ۴

 

  ۱

 

  ۷/۱

 

  ۶

 

  ۳/۱۰

 

  ۱۳

 

  ۴/۲۲

 

  ۱۴

 

  ۱/۲۴

 

  ۲۴

 

  ۵/۴۱

 

  ۹۳/۳

 

  ۱/۱

 

  
دانش فني كشاورزان. ۵

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۴

 

  ۹/۶

 

  ۱۳

 

  ۴/۲۲

 

  ۲۷

 

  ۶/۴۶

 

  ۱۴

 

  ۱/۲۴

 

  ۸۷/۳

 

  ۸۵/۰

 

  

ي كار كشاورزي سابقه. ۶

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۱۶

 

  ۴/۲۵

 

  ۳۵

 

  ۵/۵۵

 

  ۱۰

 

  ۹/۱۵

 

  ۸۴/۳

 

  ۷۲/۰

 

  
سطح تحصيلات محققان. ۷

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۷

 

  ۷/۱۲

 

  ۱۵

 

  ۳/۲۷

 

  ۱۵

 

  ۳/۲۷

 

  ۱۸

 

  ۷/۲۳

 

  ۸/۳

 

  ۰۴/۱

 

  

ي كاري محققان سابقه. ۸

 

  ۲

 

  ۵/۳

 

  ۴

 

  ۷

 

  ۱۶

 

  ۱/۲۸

 

  ۲۰

 

  ۱/۳۵

 

  ۱۵

 

  ۳/۲۶

 

  ۷۳/۳

 

  ۰۴/۱

 

  
انسطح تحصيلات مروج. ۹

 

  ۲

 

  ۶/۳

 

  ۵

 

  ۹/۸

 

  ۱۵

 

  ۸/۲۶

 

  ۱۸

 

  ۱/۳۲

 

  ۱۶

 

  ۶/۲۸

 

  ۷۳/۳

 

  ۰۸/۱

 

  
ي كشاورز نمونه بودن سابقه. ۱۰

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۳

 

  ۳/۵

 

  ۱۹

 

  ۳/۳۳

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۵

 

  ۹

 

  ۸/۱۵

 

  ۷۱/۳

 

  ۷۹/۰

 

  

تمايل كشاورز به توسعه طرح . ۱۱

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۲

 

  ۵/۳

 

  ۲۴

 

  ۱/۴۲

 

  ۲۳

 

  ۴/۴۰

 

  ۸

 

  ۱۴

 

  ۶۴/۳

 

  ۷۶/۰

 

  

ي كاري مروجان سابقه. ۱۲

 

  ۱

 

  ۸/۱

 

  ۷

 

  ۴/۱۲

 

  ۱۷

 

  ۴/۳۰

 

  ۱۷

 

  ۴/۳۰

 

  ۱۴

 

  ۲۵

 

  ۶۴/۳

 

  ۰۵/۱

 

  
ي مددكاري ترويجي  سابقه. ۱۳

 

  ۱

 

  ۲

 

  ۴

 

  ۸/۷

 

  ۱۸

 

  ۳/۳۵

 

  ۱۹

 

  ۳/۳۷

 

  ۹

 

  ۶/۱۷

 

  ۶/۳

 

  ۹۳/۰
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 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به



 

۱۲۷ 
 

۲جدول 

 

»ها انتقال يافته تسريع«هاي طرح ترويجي  داد ميزان مناسب بودن درون -

 

  

ها داد درون

 

  

ميزان مناسب بودن                                          

 

  

 

  

معيار انحراف

 

كم خيلي  

 

كم  

 

متوسط  

 

زياد  

 

زياد خيلي  

 

*ميانگين  

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

)۵از (

 

  

زي بذور مورد نيا تهيه. ۱

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۸

 

  ۹/۱۲

 

  ۱۸

 

  ۲۹

 

  ۳۴

 

  ۹/۵۴

 

  ۳۵/۴

 

  ۸۳/۰

 

  
كاشت محصول. ۲

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۱۲

 

  ۸/۱۸

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۰

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۰

 

  ۲۱/۴

 

  ۷۴/۰

 

  

سازي زمين آماده. ۳

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۵

 

  ۸/۷

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۰

 

  ۲۸

 

  ۸/۴۳

 

  ۱۷/۴

 

  ۹۸/۰

 

  
داشت محصول. ۴

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۱۱

 

  ۲/۱۷

 

  ۲۹

 

  ۳/۴۵

 

  ۲۳

 

  ۹/۳۵

 

  ۱۵/۴

 

  ۷۶/۰

 

  

آزمون خاك. ۵

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۸

 

  ۵/۱۲

 

  ۲۲

 

  ۴/۳۴

 

  ۲۸

 

  ۷/۴۳

 

  ۰۷/۴

 

  ۰۸/۱

 

  

برداشت محصول. ۶

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۳

 

  ۸/۴

 

  ۹

 

  ۳/۱۴

 

  ۲۷

 

  ۸/۴۲

 

  ۲۳

 

  ۵/۳۶

 

  ۰۷/۴

 

  ۹۲/۰

 

  

تأمين سم. ۷

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۳

 

  ۸/۴

 

  ۱۳

 

  ۲۱

 

  ۲۰

 

  ۳/۳۲

 

  ۲۴

 

  ۷/۳۸

 

  ۹۸/۳

 

  ۰۴/۱

 

  
ي توجيهي براي داوطلبان برنامه. ۸

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۱۴

 

  ۹/۲۱

 

  ۳۰

 

  ۸/۴۶

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۸۹/۳

 

  ۸۹/۰

 

  
برداران آموزش عملي بهره. ۹

 

  ۳

 

  ۸/۴

 

  ۵

 

  ۹/۷

 

  ۷

 

  ۱/۱۱

 

  ۳۰

 

  ۶/۴۷

 

  ۱۸

 

  ۶/۲۸

 

  ۸۷/۳

 

  ۰۷/۱

 

  
تأمين كود. ۱۰

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۱۳

 

  ۶/۲۰

 

  ۲۵

 

  ۷/۳۹

 

  ۱۹

 

  ۲/۳۰

 

  ۸۷/۳

 

  ۰۲/۱

 

  
ي امكانات و تجهيزات تهيه. ۱۱

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۲۱

 

  ۳/۳۳

 

  ۲۳

 

  ۵/۳۶

 

  ۱۷

 

  ۲۷

 

  ۸۷/۳

 

  ۸۵/۰

 

  
ها قابليت اجرايي يافته. ۱۲

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۱۳

 

  ۶/۲۰

 

  ۲۹

 

  ۴۶

 

  ۱۵

 

  ۹/۲۳

 

  ۸/۳

 

  ۹۸/۰

 

  
انعكاس مشكلات قابليت . ۱۳

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۳۲

 

  ۵۰

 

  ۱۲

 

  ۷/۱۸

 

  ۷۹/۳

 

  ۸۵/۰

 

  

نصب تابلو مشخصات طرح. ۱۴

 

  ۶

 

  ۵/۹

 

  ۱۰

 

  ۹/۱۵

 

  ۱۳

 

  ۶/۲۰

 

  ۱۵

 

  ۸/۲۳

 

  ۱۹

 

  ۲/۳۰

 

  ۴۹/۳

 

  ۳۳/۱

 

  
هاي دولتي حمايت. ۱۵

 

  ۷

 

  ۱/۱۱

 

  ۵

 

  ۹/۷

 

  ۱۸

 

  ۶/۲۸

 

  ۱۸

 

  ۶/۲۸

 

  ۱۵

 

  ۸/۲۳

 

  ۴۶/۳

 

  ۲۵/۱

 

  
صدور گواهي پايان دوره . ۱۶

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۶

 

  ۴/۹

 

  ۱۹

 

  ۷/۲۹

 

  ۱۸

 

  ۲۸

 

  ۱۲

 

  ۸/۱۸

 

  ۲۸/۳

 

  ۲۷/۱

 

  
بردار و ترويج قرارداد بين بهره. ۱۷

 

  ۱۲

 

  ۴/۱۹

 

  ۵

 

  ۱/۸

 

  ۱۹

 

  ۶/۳۰

 

  ۱۱

 

  ۷/۱۷

 

  ۱۵

 

  ۲/۲۴

 

  ۱۹/۳

 

  ۴۱/۱
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هاي طـرح مـورد نظـر،     داد ، از بين درون۲بر اساس جدول 

، كاشت محصـول  )۳۵/۴با ميانگين (ي بذور مورد نياز  تهيه
) ۱۷/۴با ميـانگين  (سازي زمين  و آماده) ۲۱/۴با ميانگين (

ترين و عقـد قـرارداد همكـاري بـين واحـد       به ترتيب بيش
، صـدور گـواهي   )۱۹/۳بـا ميـانگين   (برداري و تـرويج   بهره

ــاورزان   ــراي كشـ ــان دوره بـ ــانگ(پايـ ــا ميـ و ) ۲۸/۳ين بـ
تـرين   به ترتيب كـم ) ۴۶/۳با ميانگين (هاي دولتي  حمايت
بـه طـور كلـي، مناسـب     . انـد  مناسب بودن را داشتهميزان 

» هـا  تسريع انتقال يافته«هاي طرح ترويجي  داد بودن درون

و انحـراف   ۸۵/۳ميـانگين  (بالاتر از حد متوسط بوده است 
).۰۱/۱معيار 

 

  
تســريع انتقــال «جـي  در طـول فرآينــد اجـراي طــرح تروي  

، به منظـور حفـظ ارتبـاط كشـاورزان بـا تـرويج،       »ها يافته
نظارت بر حسن انجام كـار، انعكـاس مشـكلات و پيگيـري     

. اقداماتي صورت گرفته است... ها و  براي برطرف نمودن آن
ارزيابي ميزان مناسب بـودن و مطلوبيـت هـر يـك از ايـن      

 ۳جـدول  اقدامات از نظر كشاورزان مجري طرح بـه شـرح   
 .باشد مي

 

  

 

  

 

  

 

  

  ۱۳۹۳/ ۲شماره / ۱۰جلد / علوم ترويج و آموزش كشاورزي ايران  



 

۱۲۸ 
 

۳جدول 

 

»ها تسريع انتقال يافته«ارزيابي مطلوبيت فرآيند اجراي طرح ترويجي  - 

 

  

                    

 

  
فرآيند

 

  

ارزيابي مطلوبيت                                         

 

  

 

  
*ميانگين

 

  
)۵از (

 

  

 

  
 انحراف

 

  
معيار

 

  

بسيار بد

 

بد  

 

متوسط  

 

خوب  

 

بسيار خوب  

 

  

 
اوان

فر
ي

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

 
ني

راوا
ف

 

  

 
صد

در

 

  

حضور محقق در مزارع و آموزش رودرروي . ۱
بردار بهره

 

  
۱

 

  ۶/۱

 

  ۵

 

  ۱/۸

 

  ۱۰

 

  ۱/۱۶

 

  ۲۵

 

  ۳/۴۰

 

  ۲۱

 

  ۹/۳۳

 

  ۹۶/۳

 

  ۹۹/۰

 

  

سركشي مستمر از طرح توسط محققان و . ۲
مروجان

 

  
۳

 

  ۸/۴

 

  ۵

 

  ۹/۷

 

  ۱۳

 

  ۷/۲۰

 

  ۲۹

 

  ۴۶

 

  ۱۳

 

  ۶/۲۰

 

  ۶۹/۳

 

  ۰۴/۱

 

  

هاي تحقيقاتي قابل كاربرد انتشار نتايج يافته. ۳

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۲

 

  ۲/۳

 

  ۲۷

 

  ۸/۴۲

 

  ۲۴

 

  ۱/۳۸

 

  ۹

 

  ۳/۱۴

 

  ۶/۳

 

  ۸۳/۰

 

  

برداران هاي واقعي بهره ها و نياز توجه به اولويت. ۴

 

  ۵

 

  ۱/۸

 

  ۵

 

  ۱/۸

 

  ۱۵

 

  ۲/۲۴

 

  ۲۲

 

  ۵/۳۵

 

  ۱۵

 

  ۱/۲۴

 

  ۵۹/۳

 

  ۱۷/۱

 

  

خريد تضميني و به موقع محصولات استراتژيك . ۵

 

  ۱۱

 

  ۵/۱۷

 

  ۳

 

  ۸/۴

 

  ۱۲

 

  ۱۹

 

  ۱۳

 

  ۶/۲۰

 

  ۲۴

 

  ۱/۳۸

 

  ۵۷/۳

 

  ۴۷/۱

 

  

ريزي و سازماندهي امكانات و تجهيزات  برنامه. ۶

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۷

 

  ۹/۱۰

 

  ۲۸

 

  ۷/۴۳

 

  ۲۴

 

  ۵/۳۷

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۳۵/۳

 

  ۸۲/۰

 

  
قدرداني از توليدكنندگان برتر. ۷

 

  ۳

 

  ۸/۴

 

  ۶

 

  ۵/۹

 

  ۳۴

 

  ۵۴

 

  ۱۱

 

  ۴/۱۷

 

  ۹

 

  ۳/۱۴

 

  ۲۶/۳

 

  ۹۸/۰

 

  

ها ريزي مشاركت توليدكنندگان برتر در برنامه. ۸

 

  ۲

 

  ۳/۳

 

  ۱۱

 

  ۱۸

 

  ۲۵

 

  ۴۱

 

  ۱۷

 

  ۹/۲۷

 

  ۶

 

  ۸/۹

 

  ۲۲/۳

 

  ۹۷/۰

 

  
انتخاب توليدكنندگان برتر. ۹

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۲۸

 

  ۷/۴۳

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۷

 

  ۹/۱۰

 

  ۲/۳

 

  ۰۲/۱

 

  
ي ترويجي در بين  تهيه و توزيع نشريه. ۱۰

كشاورزان 

 

  
۴

 

  ۷/۷

 

  ۸

 

  ۴/۱۵

 

  ۲۰

 

  ۴/۳۸

 

  ۱۶

 

  ۸/۳۰

 

  ۴

 

  ۷/۷

 

  ۱۵/۳

 

  ۰۳/۱

 

  

هاي آموزشي و ترويجي برگزاري بازديد. ۱۱

 

  ۸

 

  ۵/۱۲

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۲۲

 

  ۳/۳۴

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۱۴/۳

 

  ۲/۱

 

  
اجراي روز مزرعه. ۱۲

 

  ۵

 

  ۴/۹

 

  ۱۰

 

  ۹/۱۸

 

  ۱۵

 

  ۳/۲۸

 

  ۲۰

 

  ۷/۳۷

 

  ۳

 

  ۷/۵

 

  ۱۱/۳

 

  ۰۸/۱

 

  
مشاركت سربازان سازندگي . ۱۳

 

  ۸

 

  ۱/۱۵

 

  ۸

 

  ۱/۱۵

 

  ۱۶

 

  ۲/۳۰

 

  ۱۵

 

  ۳/۲۸

 

  ۶

 

  ۳/۱۱

 

  ۰۵/۳

 

  ۲۳/۱

 

  
هاي خدمات فني و مهندسي  مشاركت شركت. ۱۴

 

  ۱۰

 

  ۶/۱۵

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۲۱

 

  ۸/۳۲

 

  ۱۸

 

  ۱/۲۸

 

  ۶

 

  ۴/۹

 

  ۰۱/۳

 

  ۲/۱

 

  
ي بيشتر از تسهيلات توسط  تفادهاس. ۱۵

توليدكنندگان برتر

 

  
۱۲

 

  ۱۹

 

  ۱۰

 

  ۹/۱۵

 

  ۱۵

 

  ۸/۲۳

 

  ۱۹

 

  ۲/۳۰

 

  ۷

 

  ۱/۱۱

 

  ۹۸/۲

 

  ۳/۱

 

  

هاي تعاوني  مشاركت شركت. ۱۶

 

  ۱۷

 

  ۵/۲۶

 

  ۱۲

 

  ۸/۱۸

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۶۲/۲

 

  ۲۵/۱
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آمـده اسـت، حضـور محقـق در      ۳طور كه در جدول  همان

بـا ميـانگين   (بـرداران   مزارع و آموزش چهره به چهره بهـره 
ــي توســط   ، سركشــي مســتمر از طــرح )۹۶/۳ ــاي اجراي ه

و انتشــار نتــايج ) ۶۹/۳بــا ميــانگين (محققــان و مروجــان 
بـا  (بـرداران   د بـراي بهـره  هاي تحقيقاتي قابـل كـاربر   يافته

هـاي   ترين و مشاركت شركت به ترتيب بيش) ۶/۳ميانگين 
ي  ، اســتفاده)۶۲/۲بــا ميــانگين (تعــاوني در اجــراي طــرح 

بـا  (ط توليدكننـدگان برتـر   بيشتر از تسهيلات بانكي توس ـ
هـاي خـدمات فنـي و     و مشـاركت شـركت  ) ۹۸/۲ ميانگين

بـه ترتيـب    )۰۱/۳بـا ميـانگين   (اي در اجراي طرح  مشاوره
 ۳همان طور كه در جـدول  . اند ترين مطلوبيت را داشته كم

شـود، بـه طـور كلـي ميـزان مناسـب بـودن و         مشاهده مي
تسـريع انتقـال   «مطلوبيت فرآينـد اجـراي طـرح ترويجـي     

بـالاتر از  ) ۰۹/۱و انحـراف معيـار    ۲۸/۳ميانگين (» ها يافته
رح هاي ط داد اثربخشي برون. حد متوسط ارزيابي شده است

در كشاورزان مجري طرح » ها تسريع انتقال يافته«ترويجي 
.آمده است ۴در جدول 

 

  

 

  

 

  

 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به



 

۱۲۹ 
 

۴جدول 

 

»ها تسريع انتقال يافته«هاي طرح ترويجي  داد اثربخشي برون -

 

  

            

 

  
ها داد برون

 

  

ميزان اثربخشي

 

  

 

  
*ميانگين

 

  
)۵از (

 

  

 

  
 انحراف

 

  
معيار

 

هيچ  

 

كم خيلي  

 

كم  

 

متوسط  

 

زياد  

 

زياد خيلي  
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افزايش توليد. ۱

 

  
افزايش ارتباط كشاورزان با . ۲

مؤسسات ترويجي و تحقيقاتي

 

  

۲

 

  
۰

 

  
۱/۳

 

  
۰

 

  
۱

 

  
۵

 

  
۶/۱

 

  
۸/۷

 

  
۳

 

  
۵

 

  
۷/۴

 

  
۸/۷

 

  
۱۸

 

  
۱۰

 

  
۲۸

 

  
۶/۱۵

 

  
۲۸

 

  
۲۸

 

  
۸/۴۳

 

  
۸/۴۳

 

  
۱۲

 

  
۱۶

 

  
۸/۱۸

 

  
۲۵

 

  
۷۵/۳

 

  
۷/۳

 

  
۸۸/۰

 

  
۱۶/۱

 

  

افزايش دانش كشاورزي. ۳

 

  ۷

 

  ۱/۱۱

 

  ۵

 

  ۹/۷

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۹

 

  ۳/۱۴

 

  ۳۳

 

  ۴/۵۲

 

  ۸

 

  ۷/۱۲

 

  ۶۷/۳

 

  ۰۴/۱

 

  
افزايش تعامل بين كشاورزان. ۴

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۱۹

 

  ۷/۲۹

 

  ۲۸

 

  ۸/۴۳

 

  ۱۱

 

  ۲/۱۷

 

  ۶۴/۳

 

  ۹۸/۰

 

  
افزايش اعتماد متقابل بين . ۵

كشاورزان، محققان و مروجان

 

  
۱

 

  ۶/۱

 

  ۶

 

  ۴/۹

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۱۵

 

  ۴/۲۳

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۰

 

  ۱۳

 

  ۳/۲۰

 

  ۵۸/۳

 

  ۱۵/۱

 

  

افزايش درآمد. ۶

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۵

 

  ۸/۷

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۲۵

 

  ۱/۳۹

 

  ۱۲

 

  ۷/۱۸

 

  ۵۸/۳

 

  ۰۹/۱

 

  
افزايش منزلت و جايگاه كشاورز. ۷

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۰

 

  ۰

 

  ۶

 

  ۴/۹

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۰

 

  ۲۱

 

  ۸/۳۲

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۵۳/۳

 

  ۸۶/۰

 

  
ها با دانش  هماهنگي توصيه. ۸

قبلي

 

  
۵

 

  ۸/۷

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۱۹

 

  ۶/۲۹

 

  ۲۸

 

  ۷/۴۳

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۴/۳

 

  ۹۶/۰

 

  

ي مشاركت و  افزايش روحيه. ۹
همكاري در بين كشاورزان

 

  
۰

 

  ۰

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۸

 

  ۵/۱۲

 

  ۲۴

 

  ۵/۳۷

 

  ۲۳

 

  ۹/۳۵

 

  ۵

 

  ۸/۷

 

  ۲۶/۳

 

  ۹۹/۰

 

  

هاي جديد ايجاد مهارت. ۱۰

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۵

 

  ۸/۷

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۱۸

 

  ۲۸

 

  ۲۴

 

  ۵/۳۷

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۲۵/۳

 

  ۳۵/۱

 

  
ي خلاقيت و  ايجاد روحيه. ۱۱

نوآوري در بين كشاورزان

 

  
۴

 

  ۳/۶

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۲۶

 

  ۶/۴۰

 

  ۱۱

 

  ۱/۱۷

 

  ۱۰

 

  ۶/۱۵

 

  ۲۳/۳

 

  ۱۱/۱

 

  

برخورداري از كمك مسئولان . ۱۲
در هنگام بروز مشكل با هماهنگي

 

  
۱

 

  ۶/۱

 

  ۱

 

  ۶/۱

 

  ۱۱

 

  ۱/۱۷

 

  ۳۰

 

  ۹/۴۶

 

  ۱۵

 

  ۴/۲۳

 

  ۶

 

  ۴/۹

 

  ۲۲/۳

 

  ۹/۰

 

  

ها افزايش هزينه. ۱۳

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۶

 

  ۴/۹

 

  ۱۳

 

  ۳/۲۰

 

  ۱۸

 

  ۱/۲۸

 

  ۱۳

 

  ۳/۲۰

 

  ۱۲

 

  ۸/۱۸

 

  ۱۹/۳

 

  ۲۵/۱

 

  
افزايش اعتماد متقابل . ۱۴
ورزانكشا

 

  
۲

 

  ۲/۳

 

  ۶

 

  ۵/۹

 

  ۱۰

 

  ۹/۱۵

 

  ۱۹

 

  ۲/۳۰

 

  ۲۰

 

  ۷/۳۱

 

  ۶

 

  ۵/۹

 

  ۱۶/۳

 

  ۱۲/۱

 

  

ها  كاهش هزينه. ۱۵

 

  ۷

 

  ۹/۱۰

 

  ۸

 

  ۵/۱۲

 

  ۹

 

  ۱/۱۴

 

  ۱۴

 

  ۹/۲۱

 

  ۱۹

 

  ۷/۲۹

 

  ۷

 

  ۹/۱۰

 

  ۱۴/۳

 

  ۲۴/۱

 

  
افزايش پاسخگويي مسئولان . ۱۶

به مسايل كشاورزان 

 

  
۲

 

  ۱/۳

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۱۲

 

  ۸/۱۸

 

  ۲۹

 

  ۳/۴۵

 

  ۱۶

 

  ۲۵

 

  ۳

 

  ۷/۴

 

  ۰۹/۳

 

  ۸۸/۰

 

  

 كاهش اتلاف وقت كشاورز. ۱۷
براي رسيدگي به امور كشاورزي 

 

  
۰

 

  ۰

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۱۵

 

  ۴/۲۳

 

  ۲۵

 

  ۱/۳۹

 

  ۲۰

 

  ۳/۳۱

 

  ۲

 

  ۱/۳

 

  ۰۷/۳

 

  ۸۹/۰

 

  

يابي  تقويت توان مسأله. ۱۸

 

  ۵

 

  ۹/۷

 

  ۷

 

  ۱/۱۱

 

  ۱۰

 

  ۹/۱۵

 

  ۲۵

 

  ۸/۳۹

 

  ۱۲

 

  ۱۹

 

  ۴

 

  ۳/۶

 

  ۹۳/۲

 

  ۰۷/۱

 

  
پذيري افزايش قدرت ريسك. ۱۹

 

  ۳

 

  ۷/۴
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  ۱۶

 

  ۲۵
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  ۳/۶

 

  ۸/۲

 

  ۱۵/۱
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» هـا  تسريع انتقال يافته«، طرح ترويجي ۴بر اساس جدول 

، افـزايش  )۷۵/۳بـا ميـانگين   (هاي افزايش توليـد   در زمينه
ها و مؤسسات ترويجي و تحقيقاتي  ارتباط كشاورزان با نهاد

 و افزايش دانش در رابطه بـا كشـاورزي و  ) ۷/۳با ميانگين (
تـرين اثربخشـي و    بـيش ) ۶۷/۳با ميـانگين  (مسائل مرتبط 

، تقويت توان )۸/۲با ميانگين (پذيري  افزايش قدرت ريسك
حل مشكلات و مسـائل در خـلال    يابي و شناخت راه مسأله

، كاهش اتلاف وقت كشـاورز  )۹۳/۲با ميانگين (انجام طرح 
و ) ۰۷/۳بـا ميـانگين   ( مـور كشـاورزي  براي رسيدگي بـه ا 

بـا  (افزايش پاسـخگويي مسـئولان بـه مسـايل كشـاورزان      

  ۱۳۹۳/ ۲شماره / ۱۰جلد / علوم ترويج و آموزش كشاورزي ايران  



 

۱۳۰ 
 

تـرين اثربخشـي را داشـته     به ترتيـب  كـم  ) ۰۹/۳ميانگين 
هـاي طـرح ترويجـي     داد به طور كلي، اثربخشي برون. است

و انحـراف معيـار    ۳۲/۳ميـانگين  (» ها تسريع انتقال يافته«
.بي شده استبالاتر از متوسط ارزيا) ۰۵/۱

 

  
تسـريع انتقـال   « نتايج حاصل از ارزيابي كلي طرح ترويجي

مشــاهده  ۵بــر اســاس مــدل ســيپ در جــدول » هــا يافتــه
نشان داده شـده اسـت،    ۵طور كه در جدول  همان .شود مي

در » هـا  تسـريع انتقـال يافتـه   « به طور كلي طرح ترويجـي 
بـا ميـانگين   (، زمينـه  )۸۵/۳با ميـانگين  (داد  قسمت درون

بـا ميـانگين   (و فرآيند ) ۳۲/۳با ميانگين (داد  ، برون)۸۲/۳
ترين مطلوبيـت را داشـته    ترين تا كم به ترتيب بيش) ۲۸/۳

و  ۵۶/۳بـا ميـانگين   (در كل موفقيت طرح مورد نظر . است
. تر از حد متوسـط ارزيـابي شـد    بيش) ۰۱/۱ انحراف معيار

نتايج حاصل از نگـرش كشـاورزان مجـري طـرح ترويجـي      
نسـبت بـه طـرح مـورد نظـر، در      » هـا  انتقال يافته تسريع«

نشـان داده   ۶طور كه در جدول  همان .آمده است ۶جدول 
انـد كـه    درصد از كشاورزان بيـان نمـوده   ۹/۳۴شده است، 

هـاي سـنتي توليـد تـرجيح      هاي جديـد را بـه شـيوه    شيوه
هـاي جديـد توليـد     به عبـارتي نسـبت بـه شـيوه    . دهند مي

) درصـد  ۹/۳۴(كثريت كشـاورزان  ا. اند نگرش مثبت داشته
در مقابل اين سؤال كه به دليل ريسك پذيري بالا احساس 

ي  سـرمايه  ،گذاري در طـرح كنند كه در صورت سرمايه مي
انـد كـه نظـري     خود را از دست خواهنـد داد، بيـان نمـوده   

ي تغيير نگرش از كشـاورزي سـنتي    در مورد گزينه. ندارند

ــر اجــر  اي طــرح و افــزايش بــه كشــاورزي پيشــرفته در اث
ي ترويجـي در اثـر اجـراي    ها مشاركت كشاورزان در برنامه

اند به ترتيب كاملاً موافـق   دهندگان بيان نمودهطرح، پاسخ
 )درصـد  ۲/۴۵با فراواني (و موافق ) درصد ۵/۲۵با فراواني (

در مقابل اين سؤال كه اجراي طرح باعث نگرش . باشند مي
 ۳/۴۰توليـد گرديـد،   هاي جديد  مثبت من نسبت به شيوه

در مورد . اند درصد از كشاورزان موافقت خود را بيان داشته
افزايش آگاهي نسبت به علم كشاورزي، نظر كشـاورزان در  

) ۲/۳۰بــا فراوانــي (هــاي كــاملاً مــوافقم و مــوافقم  گزينــه
در مورد رضايت از موقعيـت اجتمـاعي   . مشترك بوده است

ي  طـرح و توصـيه  به دست آمده در روسـتا بعـد از اجـراي    
 ۱/۳۸وانـي  اجراي طرح به ديگر كشاورزان، به ترتيب با فرا

انـد كـه    دهنـدگان بيـان نمـوده   درصد پاسخ ۳/۳۳درصد و 
درصـد از كشـاورزان نيـز بيـان      ۲/۳۸. هسـتند  موافق مـي 

اند تجربيـاتي را كـه در خـلال اجـراي طـرح كسـب        كرده
. بـرد هاي مرتبط نيز بـه كـار خواهنـد     اند در فعاليت نموده

هاي جديد توليـد   درصد از كشاورزان نسبت به شيوه ۸/۵۸
درصـد نيـز نسـبت بـه      ۹/۴۲منـدي نمـوده و    ابراز رضايت

. انـد  كـرده هاي خـود ابـراز تمايـل     ي طرح در زمين توسعه
منـدي  قـه درصد نيز اجراي طرح را باعث افزايش علا ۹/۵۰

به منظور تعيين نگرش . اند ي طرح دانسته نسبت به توسعه
اورزان بـا اسـتفاده از روش ميـانگين و انحـراف معيـار،      كش

ي مطلوب، خنثي و نامطلوب  نگرش كشاورزان به سه دسته
.آمده است ۷نتايج اين قسمت در جدول . تقسيم گرديد

 

  

 

  
۵جدول 

 

بر اساس مدل سيپ» ها تسريع انتقال يافته« ارزيابي كلي طرح ترويجي -

 

  
 انحراف معيار *ميانگين بخش

 ۹۲/۰ ۸۲/۳ زمينه. ۱
 ۰۱/۱ ۸۵/۳ داد درون. ۲
 ۰۹/۱ ۲۸/۳ فرآيند. ۳
 ۰۵/۱ ۳۲/۳ داد برون. ۴

 ۰۱/۱ ۵۶/۳ جمع
۵: بسيار خوب     ۴: خوب     ۳: متوسط     ۲: ضعيف     ۱: بسيار ضعيف: مقياس*

 

  

 

  

 

  

 

  

 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به



 

۱۳۱ 
 

۶جدول 

 

»ها تسريع انتقال يافته«نگرش كشاورزان نسبت به طرح ترويجي  - 

 

  
                  

 

  
 ويهگ

 ميزان موافقت

 

  
*ميانگين

 

  
 )۵از (

 

  
 انحراف

 

  
 مخالفمكاملاٌ  مخالفم نظري ندارم موافقم موافقم كاملاٌ معيار
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هاي سنتي  رغم اجراي طرح، شيوه علي. ۱
 .دهم توليد را  ترجيح مي

۹ ۳/۱۴ ۹ ۳/۱۴ ۱۲ ۱۹ ۲۲ ۹/۳۴

 

  
 

۱۱ ۵/۱۷ ۲۶/۳ ۳۱/۱ 

پذيري بالا، با توسعه  به دليل ريسك. ۲
 . طرح سرمايه خود را از دست خواهم داد

۴ ۳/۶ ۱۲ ۱۹ ۲۲ ۹/۳۴ ۱۵ ۹/۲۳ ۱۰ ۹/۱۵ ۲۳/۳ ۱۳/۱ 

اجراي طرح باعث تغيير نگرش من از . ۳
 .كشاورزي سنتي به پيشرفته گرديد

۱۶ ۵/۲۵ ۱۳ ۶/۲۰ ۱۶ ۴/۲۵ ۱۳ ۶/۲۰ ۵ ۹/۷ ۶۵/۲ ۲۸/۱ 

اجــراي طــرح باعــث افــزايش مشــاركت  . ۴
 .هاي ترويجي شد كشاورزان در برنامه

۷ ۳/۱۱ ۲۸ ۲/۴۵ ۱۷ ۴/۲۷ ۸ ۹/۱۲ ۲ ۲/۳ ۵۱/۲ ۹۷/۰ 

اجراي طرح باعـث ايجـاد نگـرش مثبـت     . ۵
 .هاي جديد توليد گرديد من به شيوه

۱۳ ۲۱ ۲۵ ۳/۴۰ ۱۰ ۱/۱۶ ۸ ۹/۱۲ ۶ ۷/۹ ۵/۲ ۲۳/۱ 

سعت ديد و افزايش آگـاهي   طرح باعث و. ۶
 .نسبت به علم كشاورزي گرديد

۱۹ ۲/۳۰ ۱۹ ۲/۳۰ ۱۱ ۴/۱۷ ۷ ۱/۱۱ ۷ ۱/۱۱ ۴۲/۲ ۳۲/۱ 

من از موقعيـت اجتمـاعي خـود پـس از     . ۷
 .كنم اجراي طرح احساس رضايت مي

۱۴ ۲/۲۲ ۲۴ ۱/۳۸ ۱۳ ۶/۲۰ ۸ ۷/۱۲ ۴ ۳/۶ ۴۲/۲ ۱۶/۱ 

به عنوان كشاورز مجري طرح اجراي اين . ۸
 .كنم به ديگران نيز توصيه مي طرح را

۲۰ ۸/۳۱ ۲۱ ۳/۳۳ ۶ ۵/۹ ۸ ۷/۱۲ ۸ ۷/۱۲ ۴/۲ ۳۸/۱ 

كنم تجربياتي كه در طـرح فـرا    سعي مي. ۹
 .هاي مرتبط به كار ببرم گرفتم در فعاليت

۱۴ ۲/۲۲ ۲۴ ۲/۳۸ ۱۵ ۸/۲۳ ۶ ۵/۹ ۴ ۳/۶ ۳۹/۲ ۱۲/۱ 

اجراي طرح باعث افزايش رضـايتمندي   . ۱۰
 .د شدهاي جديد تولي به شيوه

۱۱ ۵/۱۷ ۳۷ ۸/۵۸ ۶ ۵/۹ ۴ ۳/۶ ۵ ۹/۷ ۲۸/۲ ۰۸/۱ 

من تمايل دارم كه محصولات بيشـتري  . ۱۱
 .را تحت پوشش طرح درآورم

۲۱ ۳/۳۳ ۲۷ ۹/۴۲ ۶ ۵/۹ ۶ ۵/۹ ۳ ۸/۴ ۰۹/۲ ۱۱/۱ 

ــزايش         . ۱۲ ــث افــ ــرح باعــ ــراي طــ اجــ
 .ي آن شد مندي به توسعه علاقه

۲۰ ۷/۳۱ ۳۲ ۹/۵۰ ۳ ۸/۴ ۴ ۳/۶ ۴ ۳/۶ ۰۴/۲ ۰۹/۱ 
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»ها تسريع انتقال يافته«طرح ترويجي  تعيين نوع نگرش كشاورزان نسبت به. ۷جدول 

 

  
 درصد تجمعي درصد فراواني نگرش
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درصـد از   ۸۹شـود،   مشاهده مي ۷طور كه در جدول  همان
» هـا  تسريع انتقـال يافتـه  «طرح ترويجي  كشاورزان مجري

 ۱۱نگرش مطلوبي نسـبت بـه طـرح مـورد نظـر داشـته و       
بنـابراين، نتيجـه   . باشـند  درصد نيز داراي نگرش خنثي مي

هاي ترويجي نگرش  گيريم كه كشاورزان نسبت به طرح مي
ي طـرح   داشته و اين نگرش مطلوب امكان توسعه مطلوبي

ه را در نـواحي مـورد   هاي مشـاب  مورد نظر و يا اجراي طرح
. كند نظر تسهيل مي

 

  

 

  
 ها و پيشنهاد گيري نتيجه

ها، اكثر كشاورزان مورد مطالعه مـرد، داراي   بر اساس يافته
هـا مسـن بودنـد     تحصيلات نسـبتاً پـائين و اكثـر آن    سطح

ي كشـاورزي   ميـانگين سـابقه  ). سال ۵/۴۹ين سني ميانگ(
متوسـط شـركت هـر كشـاورز در     ، سـال  ۳۲مجريان طرح 

هـاي زراعـي    روز و ميانگين زمـين  ۳۰اي ترويجي ه كلاس
دفعات مراجعه به مركـز  . هكتار بوده است ۱۳/۲۳ها نيز  آن

بار درسـال اتفـاق    ۲۱ترويج و خدمات نيز به طور ميانگين 
جـا كـه    از آن. باشـد  ي ميافتاده است كه در وضعيت مطلوب

هـاي   زميني مجريان طرح و متوسط  مد سالانهمتوسط درآ
تـوان نتيجـه    ، مـي اسـت ها نيز در حـد مطلـوبي    زراعي آن

هاي كشاورزان پيشرو به  گرفت كه طرح مورد نظر در زمين
ن متوسط و ضـعيف ناديـده گرفتـه    اجرا درآمده و كشاورزا

اند كه بـا   بيان نمودهنيز ) ۱۳۸۸(نوروزي و تبرائي . اند شده
توجه به تعاملات بيشـتر كشـاورزان داراي كيفيـت زمـين     

توان انتظار داشت كـه نتـايج    متوسط به بالا با محققان، مي
تحقيقاتي غالباً مناسب حال آن دسـته از كشـاورزان باشـد    

همچنين، نتايج تحقيق . تا كشاورزان داراي زمين نامناسب
هـا نشـان    اي انتقال يافتهه پروژهدر مورد ) ۱۳۸۴(كلانتري 

داد كه درصد مددكار ترويجي بودن و كشاورز نمونه بودن، 
آلات كشــاورزان همكــار  مقــدار زمــين و مالكيــت ماشــين

تر از كشـاورزان غيـر همكـار     ها بيش هاي انتقال يافته پروژه
. ها است پروژه

 

  
ي كـار كشـاورزي،    نتايج نشان داد كه از نظر زمينه، سابقه

آلات و دسترسـي بـه    ز ابـزار، ادوات و ماشـين  برخورداري ا
تـرين مطلوبيـت و از    ها به ترتيب داراي بيش موقع به نهاده

ي بذور مـورد نيـاز، كاشـت محصـول،      نظر دروندادها، تهيه

تـرين   سازي زمين و داشت محصول به ترتيـب بـيش   آماده
حضور محققان در كنار كشـاورز  . اند مناسب بودن را داشته

تـرين   هـا از طـرح مـورد نظـر، بـيش      آن و سركشي مستمر
بـه  . هاي اجرايـي داشـته اسـت    مطلوبيت را در بين فرآيند

عبارت ديگر، حضور محقق در كنار كشاورز باعـث سـرعت   
هـاي فنـي    هاي تحقيقاتي و توصيه بخشيدن به انتقال يافته
تسـريع در  (بنـابراين، ايـن مـورد    . به كشاورزان شده است

كـه از اهـداف   ) هـاي فنـي   توصـيه  ها و نكات و انتقال يافته
باشد، بـه خـوبي    مي» ها تسريع انتقال يافته«طرح ترويجي 

. تأمين شده است

 

  
هـدف كلـي    نشان داد كه افزايش توليـد كـه جـزء    ها يافته

بوده است و افزايش » ها تسريع انتقال يافته«طرح ترويجي 
ارتباط و تعامـل كشـاورزان بـا محققـان و مروجـان كـه از       

طرح مورد نظر بوده است، به خوبي تأمين شده  هاي ويژگي
 و همين امر در موفقيت نسبي طرح تأثيرگذار بـوده اسـت  

افزايش دانش . بود) ۱۳۷۷(اين يافته مويد تحقيق موحدي 
باشد هاي طرح مي داد كشاورزي كشاورزان كه از ديگر برون

محمـدزاده و صـديقي    .نيز بـه خـوبي تـأمين شـده اسـت     
ــري  و )۱۳۸۱( ــاران كلانت ــايج  )۱۳۸۷(و همك ــز در نت ني

تحقيقـــات خـــود نشـــان دادنـــد كـــه افـــزايش دانـــش 
كنندگان در اين گونه برنامه هـا بـه خـوبي حاصـل      شركت

.شده است

 

  
هاي مختلف طرح نشان  نتايج حاصل از ارزيابي كلي قسمت

داد  داد و بـرون  داد كه بخش فرآيند نسبت به زمينـه، درون 
؛ امــا در كــل ميــزان تــرين مطلوبيــت را داشــته اســت كــم

هـاي اجرايـي در    موفقيت طرح مورد نظر در قسمت فرآيند
.حد متوسط ارزيابي شد

 

  
اي، برخـورداري از ابـزار،    از آنجايي كه از بين عوامل زمينه

هــا  آلات و دسترســي بــه موقــع بــه نهــاده ادوات و ماشــين
انـد و از طرفـي از بـين     ترين مناسب بـودن را داشـته   بيش
ي مـورد نيـاز يعنـي بـذر سـالم و       ترين نهـاده  ها، مهم نهاده

اصلاح شده از طريق دولت و به صورت رايگـان در اختيـار   
شـود ترتيبـي    كشاورزان قرار گرفته است؛ لذا پيشنهاد مـي 

ي بذر تأخيري صورت نگرفته  اتخاذ گردد كه در زمان تهيه
و بذور مورد نياز به موقع و بـه ميـزان كـافي در دسـترس     

گيرد تا از مشكلات بعدي ناشي از تأخير در ار كشاورزان قر

 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به
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كشت جلوگيري شود و همچنين چون تمامي كشاورزان به 
آلات مــورد نيــاز  طــور مســتقيم بــه ابــزار، ادوات و ماشــين

هاي خود را در ايـن زمينـه    دسترسي ندارند، دولت حمايت
آلات مـورد   گسترش داده و تدبيري انديشه شود كه ماشين

و بدون تأخير در دسترس كشـاورزان  نياز در زمان مناسب 
قرار گيرد تا از مشكلات احتمـالي بـه خصـوص تـأخير در     

.برداشت محصول و كاهش كيفيت آن جلوگيري شود

 

  
يافته ها مشخص ساخت كه آشـنايي قبلـي كشـاورزان بـا     
طرح مورد نظر در وضعيت مطلوبي نبوده و از طرفـي جـزء   

را در  تـرين تـأثير   مـواردي ارزيـابي شـده اسـت كـه بـيش      
گردد  لذا پيشنهاد مي. موفقيت طرح مورد نظر داشته است

كه قبل از اجـراي طـرح مـورد نظـر نسـبت بـه برگـزاري        
هاي توجيهي و آموزشي براي كشاورزان مـورد نظـر    كلاس

هـا بـا طـرح و اهـداف و      ي آشـنايي آن  اقدام شود تا زمينه
. هاي آن فراهم گردد ويژگي

 

  
سـازي زمـين،    مورد نياز،آمادهي بذور  بر مبناي نتايج، تهيه

تـرين تـأثير را در موفقيـت     كاشت و داشت محصول بـيش 
كـه مراحـل مـورد     با توجه به اين. اند طرح مورد نظر داشته

دهند و هر گونه  نظر عمليات اصلي كشاورزي را تشكيل مي
ها طرح را در مراحل اوليه بـا شكسـت    كوتاهي در انجام آن

ــه ــي مواج ــي  م ــنهاد م ــد، پيش ــو كن ــوق ش ــل ف د در مراح
كارشناسان به طور مستمر در كنار كشاورزان قرار داشته و 

هاي بـه   ها انجام داده و از توصيه هاي لازم را با آن همكاري
.مند سازند موقع خود كشاورزان را بهره

 

  
ــه هــا، مشــاركت شــركت  ــر مبنــاي يافت ــاوني و  ب هــاي تع

تـرين   هـاي خصوصـي در طـرح مـورد نظـر، از كـم       شركت
برخوردار بوده و در وضعيت مناسبي قرار نداشته  مطلوبيت

اي از  از آن جا كه در طرح مـورد نظـر بخـش عمـده    . است
هاي دولتـي   ي سازمان هاي اجرايي طرح بر عهده مسئوليت

تـر   هـاي مشـاركت بـيش    شود كه زمينه ، پيشنهاد مياست
هاي تعـاوني در بخـش خصوصـي در اجـراي طـرح       شركت

فـراهم گـردد تـا هـم از بـار       هـاي مشـابه   مورد نظر و طرح

هــاي بخــش دولتــي كاســته شــده و هــم رونــد  مســئوليت
. رساني به كشاورزان تسهيل شود خدمت

 

  
يـابي و شـناخت    ها نشان داد كه افزايش تـوان مسـأله   يافته

حل مشكلات كه يكي از اهداف جزئي طرح مـورد نظـر    راه
بوده است و توانمندسازي كشاورزان را بـه دنبـال دارد، بـه    

وبي تأمين نگرديـده و از اثربخشـي پـاييني در موفقيـت     خ
 شـود مـي لذا پيشنهاد . طرح مورد نظر برخوردار بوده است

كه به منظور تأمين اين هدف، به كشـاورزان ايـن امكـان و    
هـاي ممكـن بتواننـد بـدون      تا در فرصـت  اختيار داده شود

گيري براي درخواست كمك از مسئولان، نسبت به تصميم
بيني شده بر اساس دانـش و تجربيـات    ت پيشرفع مشكلا
هـا تقويـت    مايند تـا توانـايي مـورد نظـر در آن    خود اقدام ن

. گردد

 

  
طـرح   نتايج حاصل از سـنجش نگـرش كشـاورزان مجـري    

نسبت به طرح اجرا شـده  » ها تسريع انتقال يافته«ترويجي 
درصد از كشاورزان نسـبت بـه طـرح     ۸۹نيز نشان داد كه 

 ــ ــورد نظــر داراي نگ ــدم ــوب بودن ــك از . رش مطل ــيچ ي ه
بـه  . كشاورزان نيز نگرش منفي نسبت بـه طـرح نداشـتند   

هـاي   ي پـذيرش طـرح   عبارت ديگر، كشـاورزان در زمينـه  
باشـند و   ي مثبت لازم را دارا مـي  تحقيقي و ترويجي زمينه

لـذا  . اين امر تأثير بسزايي را در موفقيت طرح داشته اسـت 
ي مثبت موجود در بـين   شود با توجه به زمينه پيشنهاد مي

ر كشـاورزان توسـعه   كشاورزان، طرح مورد نظر در بين ساي
هاي تحقيقي و ترويجي ديگـري نيـز كـه     داده شود و طرح

.  دنباشد به اجرا درآي مناسب شرايط منطقه و كشاورزان مي

 

  

 

  
 سپاسگزاري

ايــن پــژوهش بــا حمايــت و پشــتيباني مــديريت تــرويج و 
ن جهـاد كشـاورزي اسـتان    هاي بهـره بـرداري سـازما    نظام

كرمانشاه انجام شده است كه به اين وسـيله از مسـاعدت و   
.شود مشاركت ايشان تشكر مي
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۱۳۴ 
 

منابع

 

  
سنجش نگرش كشاورزان شهرستان كرمانشاه نسـبت بـه مراكـز تـرويج و خـدمات جهـاد       ). ۱۳۸۸(هاشمي . ي. و س. آگهي، ح

.سومين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي. كشاورزي

 

  
هـاي موفقيـت، مجلـه علـوم تـرويج و       تعيين كننـده : شاورزي استان همداننظام اطلاعات ك). ۱۳۸۶(كرمي . ا. و ع. احمدوند، م

 .  ۸۴، ص ۱، شماره ۳آموزش كشاورزي ايران، جلد 
كنان تـرويج مجـري   هاي تحقيقاتي از ديدگاه كار هاي انتقال يافته اي ميزان موفقيت برنامه بررسي مقايسه). ۱۳۸۱. (اقباليان، پ

.نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه تهران طرح، پايان

 

  
سازي ترويج كشـاورزي و   بررسي نگرش كشاورزان شهرستان طبس نسبت به خصوصي). ۱۳۸۸(احمدي . نادر  و ح. ، ه.ربيعي، ه

.عوامل مؤثر برآن، سومين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي

 

  
سي در برقراري ارتباط تحقيقات با ترويج كشاورزي، مجله اقتصاد كشاورزي و توسعه، شـماره  راهبردهاي اسا). ۱۳۷۷. (زماني، غ

۲۴.

 

  
بررسي نقش تحقيق، آموزش و ترويج كشاورزي در ايران از ديدگاه سيستمي، مجموعه مقالات ششمين ). ۱۳۷۱. (ر. سلطاني، غ

۱۳۹سمينار علمي ترويج كشاورزي كشور، دانشگاه فردوسي مشهد، 

 

- ۱۳۵. 
هـاي تحقيقـي   رهيافتي نو در تحقيق پيوند بنياني فعاليت). ۱۳۷۱. (شهبازي، ا

 

ترويجـي در جريـان توسـعه كشـاورزي ايـران،      –
۱۷۹مجموعه مقالات ششمين سمينار علمي ترويج كشاورزي كشور، دانشگاه فردوسي مشهد، 

 

-۱۴۳ .

 

  
ايـلام نسـبت بـه خصوصـي سـازي تـرويج        بررسي نگـرش كشـاورزان و كارشناسـان اسـتان    ). ۱۳۸۴(فرخي . و ص. صديقي، ح

.۲، شماره ۳۶كشاورزي، مجله علوم كشاورزي ايران، دوره 

 

  
هاي استان كرمانشـاه، حـوزه تـرويج و نظـام       ي طرح ترويجي تسريع انتقال يافتهگزارش اجرا). ۱۳۸۶(عظيمي . و ن. عزيزي، ق

. برداري سازمان جهاد كشاورزي استان كرمانشاه بهره

 

  
بررسي عوامل مؤثر بر ارتباط تحقيق). ۱۳۸۴(حسيني ... فرج ا. ج. چيذري و س. ، م.عليپور، ح

 

ترويج و كشاورز در نظام دانـش  –
۹۵، ۶۹، پژوهش و سازندگي و اطلاعات كشاورزي ايران،

 

-۸۷. 
نـه بـه   بررسي نگرش كارشناسان ترويج كشـاورزي در زمي ). ۱۳۸۷(موحد محمدي . ايرواني و ح. شعبانعلي فمي، ه. ، ح.فلكي، م

، )الـف ( ۴۳كارگيري فناوري اطلاعات در نظام ترويج كشاورزي ايران، مجله علوم و فنون كشاورزي و منـابع طبيعـي،   
۲۶۵

 

-۲۵۳.

 

  
پژوهشـي در سـه اسـتان    (گرايش محققان كشاورزي پيرامون مشاركت كاركنان ترويج و كشاورزان ). ۱۳۷۷. (كرمي دهكردي، ا

.، پايان نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه تربيت مدرس)چهارمحال بختياري، اصفهان و خوزستان

 

  
. مشاركت تحقيق، ترويج و كشاورز، انتشارات مؤسسه توسعه روستايي). ۱۳۸۰. (دهكردي، ا كرمي

 

  
مطالعه موردي در حوزه آبخيز قـره چـاي   (بررسي نگرش كشاورزان نسبت به حفاظت خاك ). ۱۳۸۶(چيذري . و م. كريمي، س

.۵۴، ۲۷۶جهاد، ، مجله )استان مركزي

 

  
-http://tarvij.agri.بـرداري،   هـا، معاونـت تـرويج و نظـام بهـره      هاي انتقال يافته ارزشيابي اثربخشي پروژه). ۱۳۸۴. (كلانتري، خ

jahad.ir                                                   

 

  
هـاي   هـاي انتقـال يافتـه    اثربخشـي پـروژه  ). ۱۳۸۷(ان چوبچي ـ. يعقوبي نـژاد و ش . شعبانعلي فمي، م. اسدي، ح. ، ع.كلانتري، خ

۲، دوره ۱، )ويژه اقتصـاد و توسـعه كشـاورزي   (تحقيقاتي و عوامل مؤثر بر آن، مجله علوم كشاورزي ايران 

 

-۳۹ ،۱۶۴

 

-
۱۵۳.

 

  
طلاعـات  اي بين محققان و كارشناسان تـرويج در نظـام دانـش و ا    هاي حرفه بررسي پيوند). ۱۳۸۱. (و صديقي، ح. زاده، ج محمد

۱۵۰، ۴۰، فصلنامه اقتصاد كشاورزي و توسعه، )مطالعه موردي استان آذربايجان غربي(كشاورزي 

 

-۱۲۷.

 

  

 ... سنجش نگرش كشاورزان استان كرمانشاه نسبت به



 

۱۳۵ 
 

هاي مشترك تحقيقـي  بررسي اثربخشي طرح). ۱۳۷۷. (موحدي، ر

 

ترويجـي از ديـدگاه مروجـان و محققـان اسـتان لرسـتان و       –
. ارشد، دانشگاه تربيت مدرس نامه كارشناسي كرمانشاه، پايان

 

  
تحليل چند دامنه كنشگران چرخه تقاضا عرضه و كاربرد فناوري مورد نياز توسعه كشـت پنبـه در اسـتان    ). ۱۳۸۲. (وروزي، عن

 .گلستان، رساله دكتري، دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات تهران
طي ممكـن، فصـلنامه اقتصـاد    مشـكلات ارتبـاط تحقيـق و تـرويج و سـازوكارهاي ارتبـا      ). ۱۳۸۶(محمدي  ملك. و ا. نوروزي، ع

۱۵۰، ۵۸كشاورزي و توسعه، 

 

- ۱۳۵.

 

  
مطالعه موردي استان گلستان، محصـول  : هاي تحقيق، ترويج و كشاورزانبررسي تعاملات نظام ).۱۳۸۸(تبرائي . و م. نوروزي، ع

 http://www.um.ac.ir. ، سايت دانشگاه فردوسي مشهد،پنبه
، وزارت )الگـو  ۱۰۰۰العمـل   دسـتور  ۱۰۰(هـا   طرح ترويجي تسريع انتقال يافته ).۱۳۸۵(مير گوهر . صعودي و م. ، ح.نوروزي، ن

.برداري جهاد كشاورزي، معاونت ترويج و نظام بهره
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Farmer's Attitude Toward the Success of Transfer Research Finding
Project in Kermanshah Province
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Abstract
The main purpose of this study was to assess farmer's attitude toward the success of "Facilitating
Transfer of Research Findings Project" (FTRFP) in Kermanshah Province. The statistical population
consisted of farmers who were looking for project manager in Kermanshah Province (72 members).
The statistical population was studied by census method that finally 64 members were studied. In order
to gather information a questionnaire was used. The content validity of the questionnaire was
established by a panel of experts and the reliability of questionnaire was conducted by Cronbach's
alpha (α=0.78). The result of the assessment plan intended to CIIP model showed that FTRFP in field
of inputs had the most desirability (mean= 3.85 form 5) and in field of process had the least desirability
(mean= 3.28 form 5), and in other field followed: in field of context (mean= 3.82 form 5), in field of
output (mean= 3.32 form 5).The result of study showed that in view point of farmers FTRFP totally
desired success (mean= 3.56 form 5). The result of Farmers attitude measurement showed that 89
percent of farmers intended to project a good attitude and 11 percent also had a neutral attitude.

Keywords: Facilitating Transfer of Research Findings Project, Extension and Research Linkage,
Research, Extension, Attitude.
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