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چكيده
ران بر اين است كه نظام ترويج كشاورزي، بايـد بـه عنـوان ابـزاري     نظامروزه، در بازبيني رسالت ترويج در ادبيات نوين توسعه، اعتقاد صاحب

در اغلب كشورها، ترويج كشاورزي اقدامات بسيار محدودي بـراي كـاهش   . مهم در كاهش فقر و رسيدن به توسعه پايدار به كار گرفته شود
شـود كـه   هش فقر صورت داده اسـت، ملاحظـه مـي   ترويج كشاورزي اقداماتي براي كاحتي در كشورهايي كه در آنها،. فقر انجام داده است

هاي كنوني، بحران،با اين حال. اي بوده و به عبارتي تداوم درازمدت را براي فقرزدايي تضمين نكرده استها بصورت پروژهبيشتر اين برنامه
هـا بـه سـوي فقرزدايـي،     هـي فعاليـت  دجهـت . ورزي فقرزدا توجه نمايندبسياري از كشورها را بر آن داشته كه بيش از پيش به ترويج كشا

ها، بايستي قبل از اعمال هـر نـوع رهيافـت    ها و تعيين اولويتباشد و بمنظور منسجم نمودن فعاليتنيازمند تغيير نگرش پرسنل ترويج مي
صورت نگرفتـه اسـت،    چنداني در اين زمينه در ايران از آنجا كه مطالعات. كاهش فقر، درك و نگرش درستي در كاركنان ترويج ايجاد شود

هاي مـؤثر بـر   هدف كلي تحقيق حاضر، واكاوي نگرش كاركنان ترويج كشاورزي درباره ضرورت نظام ترويج كشاورزي فقرزدا و تعيين سازه
دي بنگيري طبقهجامعه آماري اين مطالعه، كليه كاركنان ترويج سازمان جهاد كشاورزي استان فارس بوده كه با روش نمونه. آن بوده است

هـا  يافتـه . آوري گرديـد هاي مورد نياز اين مطالعه جمـع نفر از آنان انتخاب گرديدند و از طريق روش پيمايش، داده192متناسب تصادفي 
كاركناني كه علل فقـر  . م ترويج كشاورزي فقرزدا داشتندنگرش مثبتي نسبت به استقرار نظا،درصد كاركنان ترويج55نشان داد كه حدود 

تـرويج كشـاورزي   تري نسـبت بـه  اند، نگرش مثبتاجتماعي، دولتي و محيطي دانسته-مرتبط با عواملي مانند عوامل ساختاريروستايي را
تـرويج  دار بين نگرش نسبت به رسالت فقرزدايي نظام كشـاورزي و نگـرش نسـبت بـه    ها حاكي از وجود رابطه معنييافته. ندفقرزدا  داشت

ها، تجربـه كـاري، ميـزان    متغيرهاي سن، علاقه كار با روستاييان، درك از وضعيت اقتصادي، درآمد، دارايييك از هر. كشاورزي فقرزدا بود
، هـا هدر پايان بر اساس يافت ـ. ندشتداري داتماس با روستا، سكونت در روستا، با متغير نگرش نسبت به ترويج كشاورزي فقرزدا رابطه معني

.اجرايي ارائه گرديده استيرزدا در شرايط ايران، پيشنهادهامنظور توسعه نظام ترويج كشاورزي فقهب
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قدمهم
درصـد از فقـر جهـاني را شـامل     63فقر روسـتايي حـدود   

گردد كه در بسياري از كشـورها ماننـد بـنگلادش ايـن     مي
رصد رسيده و در مناطقي از آفريقاي جنوبي د90ميزان به 

. درصد را به خود اختصاص داده است90تا 65نيز، ميزان 
ماننـد برخـي از كشـورهاي    (در واقع، بـه جـز اسـتثنائاتي    

، در )آمريكاي لاتين كه ميـزان فقـر شـهري بيشـتر اسـت     
تمامي نقـاط دنيـا فقـر روسـتايي نسـبت بـه فقـر شـهري         

و همچنين نوع فقر در منـاطق  باشدتر ميشديدتر و وسيع
روستايي عمومـاً متفـاوت از آن نـوع فقـري اسـت كـه در       

ــر، .)Hasankhan, 2000(منــاطق شــهري وجــود دارد  فق
اساساً، فقر روستايي است و مبارزه با فقر به معناي مبـارزه  
با مسائل روستاهايي است كه سـه چهـارم از فقـرا در آنهـا     

ابطــه بـين فقــر و  ر).GDPRD, 2005(كننــد زنـدگي مـي  
اي با ضريب همبستگي بالا و مثبت زندگي روستايي، رابطه

طـور  هكه حتي برخي كشورها بايبه گونه. بيان شده است
غيرمستقيم،  فقرا و محرومان را بعنـوان افـرادي روسـتايي    

بـروز  ).Anriquez and Stamoulis, 2007(اند تعريف نموده
هـايي اسـت كـه    تژيفقر شهري، بيشتر انعكاسـي از اسـترا  

. گيرنـد فقراي روستايي براي رهايي از وضعيت فقر بكار مي
ريشه فقر شهري و پيامـدهاي آن در شـهرهاي بسـياري از    

ــران  كشــورهاي در حــال توســعه، ناشــي از مهــاجرت فقي
فقر روسـتايي يكـي از   ،رواز اين. باشدروستايي به شهر مي

ها، علل يست كه ويژگاهاي اين كشورهاترين چالشعمده
تـوكلي،  (و پيامدهاي متفاوتي نسبت بـه فقـر شـهري دارد    

تـوان بـه   از ديگر عوامل مـؤثر بـر ايجـاد فقـر، مـي     ).1383
اطلاعـي و  هـاي دولتـي، بـي   عواملي چون فقـدان حمايـت  

ناآگاهي دولت و نهادهاي مسئول از نيازها و موقعيت خاص 
ــراي    ــب ب ــرايط مناس ــدارك ش ــدم ت ــر، ع ــتاييان فقي روس

هـاي  روستاييان محـروم بـه امكانـات و حمايـت    دسترسي
هاي كوچـك و بـزرگ   ها، اعتبارات و بودجهدولتي نظير وام

پـردازان، عوامـل فـردي نظيـر     اي از نظريهعده. اشاره نمود
شرايط نامناسـب فيزيكـي و روحـي را موجـب ايجـاد فقـر       

آمـوزش،  (اي ديگـر نيـز، عوامـل اجتمـاعي     عـده . دانندمي
. داننـد وجود آمـدن فقـر مهـم مـي    هدر برا ) تكنيك، دانش

اي در تشديد يا ها سهم عمدهاي نيز معتقدند كه دولتعده

هاي فقر فقـط  ريشه،نهايتاً بايد گفت كه. كاهش فقر دارند
نيـز دارد  "داخلـي "هاي ريشه،نيست، بلكه فقر"خارجي"

در ). 1376آسايش، (ها است كه مربوط به عمل خود انسان
بسـياري معتقـد بـه    ،لت بخـش كشـاورزي  ارتباط بـا رسـا  

افزايش هر چه بيشتر توليدات كشاورزي با كمك توسـعه و  
. هـاي جديـد هسـتند   فنـاوري كـارگيري هرچـه بيشـتر    هب

تواند سـبب بـروز   ميمبتني بر فناوريكه تغييرات درحالي
. اي در جامعـه بشـود  ها و ايجاد طبقـات فقيـر تـازه   شكاف

 ـهرا باوريمبتني بر فنانقلاب ،سارپلون ت جديـد  عنوان علّ
قربانيان انفعـالي تغييـر   ا،فقر معرفي نموده و به نظر او، فقر

هستند كه هم از نظر تعداد و هم از نظـر  مبتني بر فناوري
تهديـد  مبتني بـر فنـاوري  وضعيت اقتصادي توسط انقلاب 

كنـد كـه   ليون شكل جديدي از فقر را معرفي مي. شوندمي
ناپـذير بـر گروهـي    رتي اجتنـاب پيشرفت اقتصادي به صـو 

كشـاورزي را  نوسـازي وي . اجتماعي تحميـل كـرده اسـت   
فقيـر شـده در فرانسـه معرفـي     مسبب فقر روستاييان تازه

در برخـي نـواحي و منـاطق، كـاربرد     ،نظـر او ه ب. نمايدمي
قابـل توجـه   ،هاي كشاورزي در سـازماندهي توليـد  تكنيك

بسـياري از  . ه اسـت بوده و به توسعه شديد اقتصاد انجاميد
منـد  انـد از آن بهـره  كه در ايـن مسـير قـرار گرفتـه    كساني

در . اند ولي اين امر شامل همگي افراد نشـده اسـت  گرديده
اينجا از آن عـده از كشـاورزان كـه جـذب اقتصـاد مسـلط       

انـد، ولـي   تـن داده نوسـازي هـاي  اند و بـه اسـتراتژي  شده
تـوان  مـي ،ينـد اند از پس بدهي حاصل از آن بـر آ نتوانسته

مقـدم،  رضـايي (شـده نـام بـرد    بعنوان روستاييان تازه فقير
تحقيقات موجـود در زمينـه ايسـتارهاي كاركنـان     ). 1376

وزارت كشــاورزي حــاكي از آن اســت كــه آنــان توســعه را 
داننـد  عمدتاً براساس رشد اقتصادي يا افـزايش توليـد مـي   

ده فقـر  با توجه به رونـد فزاين ـ ،كهدرحالي،)1372كرمي،(
بايستي سياست وزارت جهادكشاورزي ،در جامعه روستايي

كه صرفاً نقشي در جهت افـزايش توليـد   ،از رشد كشاورزي
خارج شده و بيشتر سياستي در چارچوب توسـعه  ،باشدمي

كــه بتوانــد بــه مســئله فقرزدايــي ،روســتايي دنبــال شــود
ترويج كشـاورزي و كاركردهـاي آن همچنـان در    .بيانجامد

هـاي  ها و سـازمان دولت. غيير و تحول گسترده استحال ت
هـاي  بين المللي در حال ايجاد تغييرات اساسـي در زمينـه  

...واكاوي نگرش كاركنان ترويج كشاورزي
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مديريتي و ساختارهاي خود بـراي ارتقـاء وضـعيت تـرويج     
تواند شامل انتقال ترويج كشاورزي مي. باشندكشاورزي مي

گـري و سـاير   اي و تسـهيل ، ارائه خـدمات مشـاوره  فناوري
،موفقيــت تــرويج،در بســياري از مــوارد. اشــدكاركردهــا ب

وابسته بـه توانـايي آن بـراي تطبيـق و نيـز تغييـر مسـير        
هـاي خـود بـر مبنـاي نيازهـاي جامعـه روسـتايي و        برنامه

باشد و چنانچه بخوبي مورد حمايت قرار گيرد مخاطبان مي
پتانسيل ارتقاء توسعه اجتماعي و اقتصـادي در روسـتاها را   

مطـابق بـا تفكـر متـداول،     . FAO, 2008)(دارد
نقش ترويج كشاوري در توسـعه پايـدار كشـورهاي جهـان     

عنوان يك مورد بالقوه براي كاهش فقر و كمك بـه  هسوم ب
 ,Karami).توسعه كشاورزي پايدار نگريسـته شـده اسـت    

در گذشته، ترويج كشاورزي بر اين امر متمركز بـود  (2001
بتـدريج ايـن سـؤال بـراي     . رائه دهـد ها را اكه چگونه پيام

وجـود آمـد كـه چـرا مخاطبـان      هاندركاران ترويج ب ـدست
. دهندشود، انجام نميترويج، آنچه را كه از آنها خواسته مي

پاسخ اوليه به اين سـؤال آن بـود كـه كشـاورزان در برابـر      
هـاي  سـال دليـل، بـه همـين   . كننـد تغييرات مقاومت مـي 

مقاومـت كشـاورزان در برابـر    متمادي صرف مطالعه دلايل
اي براي مطالعـات نشـر در تـرويج ايجـاد     تغيير شده و پايه

بتدريج توجه متخصصان بـه كيفيـت و ماهيـت ارائـه     . شد
آنها در پي پاسخگويي به اين . خدمات ترويجي معطوف شد
توانند خدمات ترويجـي را بـه   سؤال برآمدند كه چگونه مي

واقعـي مخاطبـان تبعيـت    اي ارائه دهند كه از شرايطگونه
كــه متخصصـان تـرويج كشــاورزي بـه ارائــه    زمـاني . نمايـد 

خدمات ترويجي پرداختند بـه ايـن حقيقـت رسـيدند كـه      
ترويج با ديدگاه محدودي به فعاليت پرداخته است، زيرا كه 

هاي ترويجي و گسترش ارائه خدمات ترويجي تنها به روش
ش را  خــدمات ترويجــي اثــربخ. شــودهــا خــتم نمــيپيــام
توان بدون در نظـر گـرفتن تحقيقـات دربـاره توسـعه      نمي

متناسب با شرايط واقعي مخاطبـان ترويجـي ارائـه    فناوري
اين صحيح نيسـت كـه   (Roling and Engel, 1991).نمود 

فكر كنيم ترويج كشاورزي در گذشته هـيچ گونـه اقـدامي    
براي توسعه مناطق روستايي انجام نـداده و بـه روسـتاييان    

. در زمينه بهبـود شـرايط زندگيشـان نكـرده اسـت     كمكي
هايي صورت پذيرفته است، اما وضعيت نـاگوار  مسلماً تلاش

هـا  بسياري از روستاييان حاكي از آن است كه ايـن تـلاش  
در مجموع موفقيت اين . انددستاورد چنداني در پي نداشته

ها، به دليل درك اندك و ناكافي متوليان از مشكلات تلاش
بايست روستاييان و عدم آگاهي آنها در باب آنچه ميواقعي

انجام شود و عدم وجود تعهد كافي براي پيگيري مشكلات 
تجـارب تـرويج كشـاورزي    .روستاييان، محدود بوده اسـت 

هـا بـراي   نشان داده است كه انتقال بالا بـه پـايين فنـاوري   
هـاي پيچيـده زنـدگي    روستاييان محرومي كـه در محـيط  

راي شـرايط خاصـي هسـتند كـه خودشـان      كننـد و دا مي
نيازمند بذل توجه ويژه از سوي متوليان روستايي هسـتند،  

هـاي تـرويج   سيسـتم .)Ramires, 1997(باشدكارآمد مينا
ــي  ــاورزي م ــراي    كش ــدي در اج ــش كلي ــك نق ــد ي توانن

تـرويج يكـي از   . هاي حـامي فقـرا داشـته باشـند    استراتژي
از طريـق كاركنـان   توانـد هايي است كه مـي معدود سازمان

خود با كشاورزان بصورت رو در رو تمـاس داشـته باشـد و    
ابزاري است كه از طريق آن مـواردي ماننـد كـاهش فقـر،     

تواننـد بصـورت عملـي    محيطي ميبرابري و پايداري زيست
؛ فاطمي و كرمي، 1389كشاورز و همكاران، (محقق گردند 

ي هــانهادهــاي مجــري فعاليــتMarcho, 2004).؛ 1389
ترويجي، يكي از اجزاء كليدي توسـعه پايـدار هسـتند كـه     

نتـايج  . توانند نقش مهمي در فقرزدايـي داشـته باشـند   مي
هاي ترويجي بيشتر دهد كه فعاليتمطالعه كرمي نشان مي

تر بوده و داراي متمركز بر روستاهايي است كه توسعه يافته
ي و مزارع بزرگتري هستند كه اين امر سبب افزايش نابرابر

نظـام تـرويج   .)Karami, 1995(فقر نسبي گرديـده اسـت  
اي بيش از شـش دهـه فعاليـت    كشاورزي در ايران با سابقه

هـا  در كشور،  هنوز از  برخي مشكلات و موانع و محدوديت
برد و به يك بازسازي اساسي نياز دارد تا بتواند بـه  رنج مي

تري در خدمت مخاطبـان خـود قـرار گيـرد و     نحو مطلوب
بازسـازي در  . سئوليت خطيـر خـود را بـه انجـام برسـاند     م

ماموريت سازماني بايد بر مبناي ايجـاد و ارتقـاء آگـاهي در    
. هاي اساسي صورت پـذيرد كاركنان ترويج در زمينه چالش

براي مواجهه با مسـائلي از قبيـل فقـر روسـتايي، نيازمنـد      
گيـري آنهـا    هاي حل مسئله هستيم كه جهتالگوها و مدل

مشخص به سمت مخاطبان مشـخص و اصـلي يعنـي    بطور
رويج رهيافـت ت ـ ).1381اميرانـي،  (فقراي روستايي باشـد  
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گرايانـه و جـامع اسـت كـه     كشاورزي فقرزدا، رهيافتي كـل 
ــترده  ــف گس ــده طي ــاد  دربرگيرن ــد ايج ــداف مانن اي از اه

دگرگوني اساسي و پايدار در وضـعيت امـرار معـاش فقـرا،     
هـايي  ها و دارايـي به سرمايهافزايش دسترسي طبقات فقير 

هاي شغلي براي فقرا، بهبـود امنيـت   توليدي، بهبود فرصت
پذيري، ارتقا كيفيت زنـدگي، افـزايش   غذايي،كاهش آسيب

اين رهيافت، . باشدمشاركت و استفاده پايدارتر از منابع مي
پذيري و پويايي، بر اصولي استوار است كـه  در عين انعطاف

درك مفهوم فقر، تبيين شاخص : ارندبرخي از آنها بدين قر
ق گيري فقر با توجه به استانداردهاي موجـود و تلفي ـ اندازه

هـاي  بخشـي بـه گـروه   هـاي محلـي، اولويـت   آن با واقعيت
و توسـعه نهـادي، حمايـت از    گرايـي پذير، مشـاركت آسيب

غيـره هاي محلي، بهبود كيفيـت محـيط زيسـت و    نوآوري
گروهـي از نهادهـاي   در قالـب ايـن رهيافـت جـامع،    . است

ترويجي با مشاركت مردم و نهادهاي محلـي بـه شناسـايي    
پردازند و با شناسايي ها ميمسائل، امكانات، منابع و اولويت

هـاي موجـود،   هاي مناسب از ميان گزينـه حلو انتخاب راه
اي را براي كاهش فقر و توسعه امـرار معـاش فقـرا را    برنامه

ا تاكيـد بـر اصـول مـذكور،     طراحي نموده و به اجراي آن ب
هـا بـه   دهي فعاليتجهت.)Farrington, 2007(پردازندمي

سوي فقرزدايي، نيازمند تغيير نگرش پرسنل ترويجي اعـم  
باشـد و بـراي منسـجم    از كاركنان دولتي و غير دولتي مـي 

ها، بايستي قبل از اعمـال  ها و تعيين اولويتنمودن فعاليت
ك و نگـرش درسـتي در   هر نوع رهيافـت كـاهش فقـر، در   

 ,Davidson and Ahmad)كاركنان ترويجـي ايجـاد شـود    

اميراني در مطالعه خود درباره نظام مطلوب تـرويج  .(2003
هــاي مجريــان و كشــاورزي در ايــران، بــه بررســي ديــدگاه

منـدي اقشـار و   اندركاران ترويج كشـور دربـاره بهـره   دست
. اسـت طبقات جامعه روستايي از خدمات تـرويج پرداختـه  

ها در زمينه تعيين گروه هدف در ترويج از نظـر ارائـه   يافته
خدمات، حاكي از آن است كه درصد قابل توجهي از افـراد  
معتقدنــد كــه عمــده خــدمات تــرويج كشــاورزي بايــد بــه 

. برداران ارائه گرددكشاورزان و روستاييان باسواد و نيز بهره
ــدمات   ــه خ ــي در ارائ ــايز جنس ــوص تم ــين در خص همچن

انـد  رويجي، درصد بالايي از مجريان ترويجي عقيده داشتهت
بايسـت بـه روسـتاييان و    كه عمده خـدمات ترويجـي مـي   

گـر نگـرش   نـوعي بيـان  هاين ب.  كشاورزان مذكر ارائه گردد
دهي ارائه خدمات بـه كشـاورزان و   نامساعد آنها براي جهت

چرا كـه تمايـل آنهـا بـراي ارائـه      . باشدروستاييان فقير مي
هايي كه عمـدتاً كـم سـواد، و فاقـد زمـين      دمات به گروهخ

برداران باسواد قرار ندارند و حتي زنـان  بوده و در زمره بهره
كه در مقايسه با مردان در وضعيت بـدتري از نظـر فقـر و    (

در ). 1381اميرانـي،  (كـم بـوده اسـت    ) نابرابري قرار دارند
دي اغلب كشورها، ترويج كشاورزي اقـدامات بسـيار محـدو   

حتي در كشـورهايي كـه   . براي كاهش فقر انجام داده است
در آنها، ترويج كشاورزي اقداماتي براي كاهش فقر صـورت  

-ههـا ب ـ شود كه بيشتر ايـن برنامـه  داده است، ملاحظه مي
عبارتي تـداوم درازمـدت را بـراي    اي بوده و بهصورت پروژه

هـاي  بحـران ،بـا ايـن حـال   . فقرزدايي تضمين نكرده است
وني بسياري از كشورها را بر آن داشته كه بيش از پيش كن

 Baas and(بـه تـرويج كشـاورزي فقـرزدا توجـه نماينـد      

Rouse, 1997.(   ــوزش ــرويج و آم ــش ت ــا نق ــاط ب در ارتب
كشاورزي، فن و همكارانش در هند، به آزمون اثرات ترويج 

هاي بكار گرفته شده در آنهـا بـر   و توسعه روستايي و شيوه
آنهـا بـه ايـن    . قر روستايي مبـادرت نمودنـد  روي كاهش ف

د از ن ـتواننتيجه رسيدند كه ترويج و توسعه كشاورزي، مـي 
كاراترين ابزارها براي مبارزه با فقـر روسـتايي در كشـوري    

نتايج اين اثرات در مناطقي كه نهادهـاي  . دنباشمانند هند
ترويج و توسعه روستايي بر كاهش فقر تمركز داشـتند، بـه   

وري بيشـتر، افـزايش در ميـزان دسـتمزدهاي     هصورت بهر
واقعــي روســتاييان فقيــر، افــزايش اســتخدام و بكــارگيري 

 Fan et(هاي روستايي ملاحظه گرديدروستاييان در بخش

al., 1999.(      تـرويج و توسـعه كشـاورزي در چـين از سـال
هـاي همزمـان و مـداوم    بر روي يك سلسله فعاليت1978

ــزايش بهــره ــراي اف ن و نيــروي كــار و كــاهش وري زمــيب
نتـايج  . ها در زمينه توزيع منابع تأكيد داشته اسـت نابرابري

ها بصورت افزايش توليد و بهبود شـرايط بـراي   اين فعاليت
هـاي بـارزي   ها از نمونـه چين در آن سال. رعايا نمودار شد

ــوان    ــه عن ــاورزي ب ــوزش كش ــرويج و آم ــه در آن ت ــود ك ب
داد جمعيت روستايي كه ترين ابزار براي كاهش تعاثربخش

اثربخشـي  . كردنـد، مطـرح بـود   زير خط فقـر زنـدگي مـي   
هــاي ترويجــي در زمينــه كــاهش فقــر در منــاطق فعاليــت

...واكاوي نگرش كاركنان ترويج كشاورزي
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تمركـز بـر   . برابر افزايش داشـت 20تا 10اي چين حاشيه
توزيع عادلانه درآمد و توزيع مالكيت زمين و توجه بيشـتر  

هـاي تـرويج   به روستاييان فقير از دلايل اثربخشي فعاليـت 
البته ايـن امـر بـراي    . براي كاهش فقر روستايي بوده است

هاي تجـاري  هميشه تداوم نيافت و زماني كه چين سياست
ــدامات    ــدارك اق ــدون ت ــاورزي را ب ــازار كش ــازي ب و آزادس

پـذير و  ترويجي لازم براي ارائه خـدمات بـه اقشـار آسـيب    
وباره هاي بوجود آمده، مورد توجه قرار داد، دجبران كاستي

 Brandt and).ميـزان فقـر در ايـن كشـور افـزايش يافـت       

Otzen, 2007)   روند توسعه كنوني در آفريقا، حـول محـور
در آفريقـا، مـزارع   . كاهش فقر روستايي قرار گرفتـه اسـت  

درصد از ميزان كل توليـدات كشـاورزي را بـر    80كوچك، 
درصد از افراد فقير 59عهده دارند و اين در حالي است كه 

دهنــد ا خــود ايــن كشــاورزان توليدكننــده تشــكيل مــي ر
.(Percy and Tanko, 2003)   در ارتبــاط بـا كـاهش فقــر

چنـين مطـرح شـده اسـت كـه بايـد       ،روستايي در آفريقـا 
هاي روستايي، تغيير اساسي مواردي مانند بهبود زيرساخت

هاي ترويج و تحقيق كشاورزي بـراي كمـك بـه    در اولويت
ش روسـتاييان، مـورد توجـه قـرار     فقراي روستايي و آمـوز 

نقش ترويج كشاورزي (Brandt and Otzen, 2007).گيرند
 ـ،در توسعه پايدار كشورهاي جهان سوم صـورت نقشـي   ه ب

نگريسته شده كه قابليت كاهش فقـر و كمـك بـه توسـعه     
).Hayati and Karami, 2005(كشـاورزي پايـدار را دارد  

بـا فـراهم   ،دارد كـه اساساً، ترويج كشاورزي اين قابليـت را 
بـه  ،هـاي مناسـب بـراي فقـراي روسـتايي     ساختن فرصت

 Neuchatel(كاهش فقر روستايي در كشورها كمك نمايـد 

Group, 2003( .ايـن  در زمينه عملكرد ترويج كشاورزي تا
هـاي تـرويج   ، مدارك مكتوبي وجود دارد كه سـازمان زمان

درصـد از منـابع خـود را بـراي خـدمت بـه      58كشاورزي، 
. اندمالك، ثروتمند و تجارتي اختصاص دادهكشاورزان بزرگ
هـاي خـود را   بيشتر فعاليتهاي خصوصي همچنين شركت

زيـرا ،انـد مالكان متمركز نمودهكشاورزان تجاري و عمدهبر
هـاي  تواننـد قيمـت نهـاده   خـوبي مـي  هب ـهـا اين گـروه كه

كشـاورزان فقيـر و   ،در نتيجـه ؛شـده را بپردازنـد  خريداري
درصد از كشاورزان را تشكيل 75-80عيشتي كه بيش از م

بطور متوسط كمتر از نيمي از خـدمات ترويجـي   دهند،مي

اگرچـه تـرويج   . )1379سوانسـون، (نماينـد را دريافت مـي 
تواند بعنـوان ابـزاري مهـم بـراي برخـورد بـا       كشاورزي مي

عملكـرد آن تـا كنـون    ،كار گرفته شـود، امـا  همعضل فقر ب
ن واقعيت بوده است كه نهادهاي مجري تـرويج  حاكي از اي

تنهـا از توجـه و رسـيدگي بـه امـور فقـراي       كشاورزي نـه 
هايشـان بـه   اند، بلكه با تمركز برنامـه روستايي غفلت نموده

موجـب تـر،  تـر و افـراد غنـي   يافتـه سوي روستاهاي توسعه
به بيان ديگر، امروزه تـرويج  . اندافزايش فقر و نابرابري شده

هاي خـود بـوده تـا    نيازمند بازانديشي در فعاليتكشاورزي
بتواند كمك به قشر محروم و فقير جامعـه روسـتايي را بـه    

از طرفـي، اگـر   . عنوان يك هدف اساسي مد نظر قرار دهـد 
هـاي خـود را بـه    گـري قرار باشد ترويج كشاورزي مداخلـه 

سمت فقرزدايي سوق دهد، لازم است كه كاركنان ترويجي 
تـا  .  يـن امـر نگـرش مثبتـي داشـته باشـند      نيز نسبت به ا

كه نگرش كاركنـان ترويجـي را نسـبت بـه ضـرورت      زماني
فقرزدايي ندانيم، هرگونه اقـدام در ايـن زمينـه بـا مشـكل      

از آنجـا كـه مطالعـات چنـداني در ايـن      . روبرو خواهد شـد 
هدف كلي تحقيـق حاضـر،   ،زمينه صورت نگرفته است، لذا

شـاورزي دربـاره ضـرورت    واكاوي نگرش كاركنان تـرويج ك 
هاي مؤثر بر آن نظام ترويج كشاورزي فقرزدا و تعيين سازه

هـاي  رابطه سه دسته از ويژگي،در اين پژوهش.بوده است
ــي    ــامل ويژگ ــرويج، ش ــام ت ــان نظ ــردي كاركن ــاي ف -ه

با لحاظ نمودن شش متغيـر سـن، جنسـيت،    (روانشناختي 
وانمحل تولد، محل سكونت، علاقـه بـه كـار بـا روسـتايي     

هاي اقتصـادي  ، ويژگي)درك فرد از وضعيت اقتصادي خود
بـا  (اي هـاي حرفـه  ، ويژگـي )هاداراييوبا دو متغير درآمد(

شش متغير تجربه كاري، ميـزان تمـاس بـا روسـتا، سـطح      
وضـعيت  وتحصيلات، رشته تحصيلي، طبقه شـغلي فعلـي  

و همچنين متغيرهاي نگرش نسبت به رسـالت  ) استخدامي
رزي و ديدگاه درباره علل فقر روستايي با متغيـر  نظام كشاو

وابسته نگرش نسبت بـه ضـرورت نظـام تـرويج كشـاورزي      
). 1نگاره (فقرزدا مورد بررسي قرار گرفته است 

روش پژوهش  
تحقيق حاضر از نوع توصيفي بوده و بـراي انجـام آن روش   

بـر اسـاس اهـداف    . تحقيق پيمايشي اسـتفاده شـده اسـت   
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و سوالات باز و بسـته، تنظـيم   اي شامل نامهمطالعه، پرسش
سپس براي سنجش ميزان اعتبـار آن، از روش نظرسـنجي   

نظر و به عبارتي روايي صوري بهره گرفتـه  از اساتيد صاحب
منظور تعيين ميزان پايايي سوالات، ضمن ههمچنين، ب. شد

نفـر  30با انتخاب تصادفي تعداد (انجام يك مطالعه راهنما 
از آزمون ) و بويراحمدكهگيلويهترويجي استان از كاركنان 

در نهايـت، پـارامتر آلفـا بـراي     . كرونباخ آلفا اسـتفاده شـد  
متغيرهاي علاقه كار با روستاييان، نگرش نسبت به رسـالت  
ــرويج    ــرورت ت ــه ض ــبت ب ــرش نس ــاورزي و  نگ ــام كش نظ

محاسـبه  89/0،  73/0، 70/0كشاورزي فقرزدا به ترتيب  
نفـر از كاركنـان   384ري اين پژوهش را جامعه آما. گرديد

هـاي  نيروهـاي ترويجـي بـا رشـته    (ترويجي استان فـارس  
تحصيلي مختلف و با مدارك تحصيلي كارداني، كارشناسي 

تشكيل داده و حجم نمونه مـورد نيـاز   ) و كارشناسي ارشد
كه تعداد نمونـه مناسـب   (گيري از جدول تاكمن آن با بهره

192معـادل بـا   ) نمايدارائه ميرا به تناسب جامعه آماري،
نفر كاركنان تـرويج در  117از آنجاكه . نفر محاسبه گرديد

267هاي استان فارس و ادارات ترويج مستقر در شهرستان
نفر در مراكز ترويج و خدمات جهاد كشاورزي مشـغول بـه   

ها مدنظر قرار گرفت و اند، دو طبقه براي نمونهفعاليت بوده
در . تعيـين شـد  با جمعيت هر طبقه، حجم نمونه متناسب

هـا بـه همـراه دسـتورالعمل و نامـه      پرسشنامه،مرحله اول
رسمي با همكاري جهادكشاورزي استان فارس، به تفكيـك  

. به ادارات ترويج و مراكز خدمات كشاورزي ارسـال گرديـد  
نفر كه پرسشنامه ارسالي را 36براي تعداد ،در مرحله دوم

داً پرسشــنامه بــه همــراه نامــه عــودت نــداده بودنــد، مجــد
نفر بـه تكميـل و   16،دراين مرحله.يادآوري ارسال گرديد

پس از پيگيـري نهـايي،   . تحويل پرسشنامه مبادرت نمودند
پرسشنامه تكميل و به پژوهشگران عودت 172در مجموع 

هاي ايـن تحقيـق   آزمونلازم به توضيح است كه. داده شد
رصــد، تحليــل محتــوا،شــامل ميــانگين، انحــراف معيــار، د

كـاي،  اسپيرمن، آزمون مربعو ضرايب همبستگي پيرسون 
و جدول توافقي، آزمون تـي اسـتيودنت، تحليـل واريـانس     

.اند، بودهLSDآزمون تعقيبي

نگرش نسبت به ضرورت نظام ترويج كشاورزي فر زدا

ديدگاه درباره علل فقر 
روستايي

نگرش نسبت به رسالت نظام 
)رسالت فقرزدايي(كشاورزي 

هايويژگي
روانشناختي- فردي

سن-
جنسيت-
محل تولد -
محل سكونت-
درك فرد از وضعيت -

اقتصادي خود  
روستاييانعلاقه كار با-

ايهاي حرفهويژگي

تجربه كاري-
ميزان تماس با روستا-
رشته تحصيلي -
سطح تحصيلات-
طبقه شغلي-
وضعيت استخدامي-

هاي اقتصاديويژگي

درآمد-
دارايي ها-

چارچوب نظري پژوهش) 1نگاره 
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ها و بحثيافته
ديدگاه درباره علل فقر روستايي

ويج درباره علل فقر روستايي در رابطه با ديدگاه كاركنان تر
و اينكه آنها علل فقر روستايي را به كـدام دسـته از عوامـل    

اند، پرسش باز و مستقيمي مطرح شـد، سـپس   نسبت داده
هاي آنهـا مـورد تحليـل محتـوايي قـرار گرفـت و در       پاسخ

فرهنگـي،  : بندي شدندها به پنج گروه دستهنهايت، ديدگاه
). 1نمـودار (اجتمـاعي -دولتي، محيطي، فردي، ساختاري

علــل فرهنگــي، اشــاره بــه آن دســته عــواملي داشــته كــه 
مانـد اعتقاد كشاورزان به تقدير،هاي فرهنگي مانند ويژگي

ــ هــاي گرايــي، ضــعفتفرهنگــي، اعتقــادات خرافــي، قومي
فرهنگي، تسلط فرهنگ فقر در روستاها، پيـروي از آداب و  

منظـور  . دانـد در فقر روستاييان دخيل ميسنن اجدادي را 
از علل دولتي، آن دسته عواملي است كه به نوعي، دولت و 

را در فقــر روســتاييان مســئول ربــط آنهــاي ذيدســتگاه
داند، برخي عوامل مطرح شده در اين دسته علل شـامل  مي

هاي نادرست دولتي، ضعف دولت در سياستمواردي مانند
هاي دولتي ارائه امكانات و تسهيلات به فقرا، تأكيد دستگاه

تـوجهي سياسـتگزاران و   بر توسعه كشـاورزي تجـاري، بـي   
مديران دولتي به روستاها و تمركز زياد بر توسـعه شـهرها،   

هاي منسجم بـراي كمـك بـه    نبود قوانين حمايتي و برنامه
علل محيطي، اشـاره بـه وجـود    همچنين، . فقرا، بوده است

ها در محـيط فيزيكـي و طبيعـي داشـته     برخي محدوديت
برخي موارد مطرح شده براي اين دسته علـل شـامل   . ستا

عواملي ماننـد كمبـود آب، خشكسـالي، وضـعيت نامسـاعد      
خاك، كيفيت و كميت اراضي كشاورزي، پراكندگي اراضي، 

علـل فـردي   . ها و بلاياي طبيعي بوده استآسيب از شوك
هاي فردي مربوط به خود فقراي روسـتايي  اشاره به ويژگي

ي موارد مطرح شده براي اين دسته شامل داشته است، برخ
انگيزگـي،  سوادي، تنبلـي، كهولـت سـني، بـي    بيناآگاهي، 

پذيري پايين، مقاومـت  گيري، ريسكنداشتن قدرت تصميم

نهايتــاً، علــل . بــوده اســتهــاي جديــد، در پــذيرش ايــده
هــا و ســاختارهاي اجتمــاعي اشــاره بــه زمينــه-ســاختاري

هـا، فاصـله طبقـاتي،    اجتماعي مانند وجود برخـي تبعـيض  
توزيع ناعادلانه ثروت در جامعـه، نبـود عـدالت اجتمـاعي،     
ساختار اجتماعي نامناسـب و نيـز برخـي معضـلات ماننـد      

هـاي شـغلي و   بيكاري، رشد سريع جمعيت و نبود فرصـت 
.اقتصادي، داشته است

)1نمودار (در اين نمودارشود، ملاحظه ميهمانگونه كه 
صد مربوط به پاسخگوياني بـوده كـه   بيشترين فراواني و در

كـه مقـادير مربوطـه    ،اندعلل فقر روستايي را فردي دانسته
-همچنين كسـاني . بدست آمده است)درصد1/26(نفر 42

ذكـر  اجتمـاعي  -سـاختاري كه علل فقر روسـتايي را علـل   
انــد، از نظــر فراوانــي و درصــد در جايگــاه دوم قــرار نمـوده 
بـوده  )درصـد 9/19(نفـر  32اند و مقـادير مربوطـه   داشته

افرادي كه علل فقر را محيطي دانسته و افـرادي كـه   . است
اند، از نظر مقـادير  روستايي را فرهنگي ذكر نمودهعلل فقر

فراواني و درصد در وضعيت يكساني قرار داشـته، و مقـادير   
6/18(نفر 30مربوط به هر يك از آنها، به ترتيب معادل با

نهايتاً، ميـزان فراوانـي و درصـد    . بدست آمده است)درصد
27انـد،  كه علل فقر روستايي را دولتي ذكـر نمـوده  كساني

در يك بررسي كلي و . بدست آمده است)درصد8/16(نفر 
هـا دربـاره علـل فقـر در     بنـدي ديـدگاه  با استناد به دسـته 

توان گفت كه بطور كلي مطالعات پيشين در اين زمينه، مي
هـاي فردگرايـي بـراي    ديـدگاه ،در بين كاركنـان ترويجـي  

نوعي ه اين يافته، ب. اندتوجيه علل فقر روستايي مطرح بوده
 ,Nasser et al., 2005; Nasser(با مطالعه ناصر و همكاران

خواني دارد كه در آن چنـين مطـرح شـده كـه     هم)2007
گران وضعيت فقر كه خود در جايگاهي دور از فقرا مشاهده

اند، بيشتر تمايل دارنـد مسـئوليت   فتهو شرايط آنها قرار گر
. فقر را به عوامل فردي مربوط به خود فقرا نسبت دهند
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توزيع درصد مربوط به متغير ديدگاه درباره علل فقر روستايي-1نمودار 

نگرش نسبت به رسالت نظام كشاورزي
هـاي مغـايري كـه بـراي تعيـين      اين متغير با كمك جفـت 

نسـبت بـه دو رسـالت توليـدگرايي     نگرش كاركنان تـرويج  
نظام كشاورزي و رسالت فقرزدايي نظام كشاورزي طراحـي  

بـدين منظـور از   . شده بود، مورد سنجش قرار گرفته اسـت 
جفت دوقطبـي اسـتفاده گرديـد كـه در     8شاخصي شامل 

هـاي گويـه .قرار داده شـده بـود  5تا 1هايبين آنها امتياز
كشـاورزي  هـاي كشاورزي توليدگرا در يك سـمت و گويـه  

گـرايش  ،1امتيـاز . سمت مقابل شـرح داده شـد  فقرزدا در
بيشتر به سمت نظام كشـاورزي توليـدگرا را نشـان داده و    

بيانگر گرايش بيشتر بـه سـمت نظـام كشـاورزي     ،5امتياز 
نهايي كه هايدامنه امتيازاين اساس،بر. فقرزدا بوده است

مجموعاً بـين  اند، هاي پاسخگو قادر به كسب آن بودهگروه
هر چه امتياز كسب شده توسـط افـراد   . بوده است40تا 8

گرايش بيشـتر آنهـا   نشان دهندهتر باشد، نزديك8به عدد 
و هـر چقـدر امتيـاز    ،به رسالت توليدگرايي نظام كشاورزي

نزديكتر باشد، از گرايش 40كسب شده توسط آنها به عدد 
. كنـد يـت مـي  آنها به رسالت فقرزدايي نظام كشاورزي حكا

لازم به توضيح است كه ميانگين و انحراف معيار براي ايـن  

مقـدار  . بدسـت آمـده اسـت   7/7و 53/20متغير به ترتيب 
ميانگين، حاكي از آن است كـه كاركنـان تـرويج، گـرايش     
ــاورزي    ــام كش ــي نظ ــالت فقرزداي ــه رس ــادي ب ــدان زي چن

هـا  تـر نگـرش  با اين حال، بـراي بررسـي دقيـق   . اندنداشته
جـا  بت به رسـالت فقرزدايـي نظـام كشـاورزي، در ايـن     نس

هـا  اند كـه ايـن دسـته   ها به چهار دسته تقسيم شدهنگرش
شامل نگرش كاملاً منفي، نگرش نسبتاً منفي، نگرش نسبتاً 

بنـدي بـه   روش تقسيم. اندمثبت و نگرش كاملاً مثبت بوده
اين صورت بوده كه پاسخگوياني كه امتياز كسب شده آنهـا  

نگرش نسبت به رسالت فقرزدايي نظام كشاورزي، بـه  براي 
انحراف استاندارد از ميانگين كمتـر بـوده، داراي   -1ميزان 

كسانيكه امتيـاز نگـرش   . اندنگرش كاملاً منفي ارزيابي شده
انحـراف اسـتاندارد و ميـانگين قـرار     -1آنها در فاصله بين 

داشته است، درگروه نگـرش نسـبتاً منفـي در نظـر گرفتـه      
انـد كـه   افراد با نگرش نسـبتاً مثبـت، گروهـي بـوده    . ندشد

+ 1امتياز كسب شده توسط آنها در فاصله بين ميـانگين و  
در نهايـت،  . انحراف استاندارد از ميانگين، قرار داشته اسـت 

انـد كـه امتيـاز    افراد داراي نگرش كاملاً مثبت، كساني بوده
انگين، انحراف اسـتاندارد از مي ـ + 1شده توسط آنها از كسب

...واكاوي نگرش كاركنان ترويج كشاورزي



١٢٧

، توزيع فراوانـي و  2بدين ترتيب، نمودار. بيشتر بوده است
هاي نگرشـي را نشـان   درصد پاسخگويان در هريك از گروه

شود، بيشترين فراوانـي و  همانگونه كه ملاحظه مي. دهدمي
درصد مربوط به گروهي است كه داراي نگرش نسبتاً منفي 

) درصـد 5/53(نفـر  92اند كه مقادير مربوط بـه آنهـا   بوده
بنـابراين حـدود نيمـي از افـراد داراي نگـرش      . بوده اسـت 

نسبتاً منفي نسبت به رسـالت فقرزدايـي نظـام كشـاورزي     
همچنين افراد با نگرش نسـبتاً مثبـت، در جايگـاه    . اندبوده

46اند كه مقادير فراوانـي و درصـد آنهـا     بعدي قرار گرفته
اوانـي و  كمتـرين ميـزان فر  . بـوده اسـت  ) درصد7/26(نفر 

مربوط به كساني است كه داراي نگرش كاملاً مثبت ،درصد
در . بـوده اسـت  ) درصد8/5(نفر 10اند كه مقادير آن بوده

درصد از افراد، نگرش نسبتاً مثبت يا كـاملاً  35كل، حدود 
درصـد افـراد داراي   65همچنـين حـدود   . اندمثبت داشته

اين يافته، نشـان  . اندنگرش نسبتاً منفي يا كاملاً منفي بوده
دهد كه درصد بيشتري از افراد گرايش منفي نسبت بـه  مي

. اندرسالت فقرزدايي نظام كشاورزي داشته

نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقر زدا
گويـه بـا   18(هـايي  با انجام جمع امتيازات مربوط به گويـه 

-كه براي سنجش اين متغيـر طراحـي  ) 5تا 1دامنه امتياز 
وضـعيت نگـرش   ، هـا امتيازدنـد و كسـب ميـانگين   شده بو

كاركنان ترويجي نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا 
زم بـه توضـيح اسـت كـه دامنـه      لا. مشخص گرديده اسـت 

هاي پاسخگو قـادر بـه كسـب آن    نهايي كه گروهامتيازهاي
در واقع، هـر چـه مقـدار    . بوده است90تا 18اند، بين بوده

تر تر باشد، نشانگر نگرش مثبتزديكن90ميانگين به عدد 
نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا بوده و هر چقـدر  

تـر  تر باشد، نشانگر نگرش منفينزديك18ميانگين به عدد 
. نسبت به ضـرورت تـرويج كشـاورزي فقـرزدا بـوده اسـت      

مقادير ميانگين و انحراف معيـار بدسـت آمـده بـراي ايـن      
.بوده است94/19و 93/55متغير به ترتيب

40:حداكثر8: حداقل7/7:  انحراف معيار53/20: ميانگين
)رسالت فقرزدايي(توزيع درصد مربوط به متغير نگرش نسبت به رسالت نظام كشاورزي - 2نمودار 
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اين ميزان ميانگين، تـا حـدودي گـرايش زيـادتر كاركنـان      
تــرويج كشــاورزي فقــرزدا را نشــان ترويجــي بــه ضــرورت

هـاي كاركنـان،   تـر نگـرش  بـراي توصـيف دقيـق   . دهـد مي
اي شامل نگرش كاملاً منفـي، نگـرش   بندي چهارگانهطبقه

نسبتاً منفي، نگرش نسبتاً مثبـت و نگـرش كـاملاً مثبـت،     
بندي براي اين متغير، مشـابه  روش طبقه. (انجام شده است

رش نسبت به رسالت نظـام  با روشي بوده كه براي متغير نگ
توزيع فراواني و درصد افراد در ). كشاورزي توضيح داده شد

. ، نمـايش داده شـده اسـت   3ها در نمـودار  هريك از طبقه
نمـودار، بيشـترين فراوانـي و درصـد مربـوط بـه       اينطبق

انـد كـه   افرادي است كه داراي نگرش نسـبتاً مثبـت بـوده   
افـرادي كـه   . ده استبو) درصد32(نفر 55مقادير مربوطه 

نفر 52اند، با مقادير فراواني داراي نگرش نسبتاً منفي بوده
ايـن نكتـه   . انـد ، در جايگاه بعدي قـرار داشـته  )درصد30(

دهد كه درصد نسـبتاً قابـل تـوجهي از كاركنـان     نشان مي
ترويجي گرايش چندان زيـادي نسـبت بـه اهتمـام تـرويج      

اواني و درصـد مربـوط   فر. اندكشاورزي به فقرزدايي نداشته
8/23(نفــر 41بـه افــراد داراي نگــرش كـاملاً مثبــت نيــز   

14(نفـر  24كمتـرين ميـزان فراوانـي    . بوده اسـت ) درصد
مربوط به طبقـه داراي نگـرش كـاملاً منفـي بـوده      ) درصد

55شـود كـه حـدود    بطور كلي، چنين ملاحظه مـي . است
درصــد از كاركنــان تــرويج در ارتبــاط بــا ضــرورت تــرويج 
كشاورزي فقرزدا داراي نگرش كاملاً مثبت يا نسبتاً مثبـت  

درصد از آنها، نگـرش كـاملاً منفـي و يـا     45بوده و حدود 
دهنـد كـه بـا    ها نشان مـي اين يافته. اندنسبتاً منفي داشته

وجود اهميت فقرزدايي و نقش مهمي كه ترويج كشـاورزي  
تاً تواند در كاهش فقر روستايي ايفا نمايـد، درصـد نسـب   مي

گرايش چندان مثبتي به ،قابل توجهي از كاركنان ترويجي
انـد، اگرچـه درصـد آنهـا كمتـر از درصـد       اين امر نداشـته 

كاركناني بوده كه نگرش مثبتي نسبت به ضـرورت تـرويج   
.اندكشاورزي فقرزدا داشته

90:حداكثر18: حداقل94/19: انحراف معيار93/55: ميانگين
توزيع درصد مربوط به متغير نگرش نسبت به ضرورت ترويج فقرزدا-3نمودار 
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هاي استنباطيتحليل
نتايج آزمون همبستگي پيرسون نشان داد بين متغيرهـاي  

5ايـن متغيـر بـا اسـتفاده از     (سن، علاقه كار با روستائيان
، درآمد، تجربـه كـاري،  )گويه با طيف ليكرت سنجيده شد

اين متغير در اين تحقيق شامل سه (ميزان تماس با روستا
مرتبـه در مـاه ،   20تـا  10مرتبه در ماه، 10تا 1وضعيت 

، نگرش نسبت به رسالت )مرتبه درماه بوده است30تا 20
فقرزدايــي نظــام كشــاورزي، بــا متغيــر نگــرش نســبت بــه 

داري ضرورت ترويج كشـاورزي فقـرزدا، همبسـتگي معنـي    
بـا افـزايش سـن، كاركنـان     ).1جـدول  (ه است وجود داشت

ترويج تأكيد بيشتري براي پرداختن تـرويج كشـاورزي بـه    
. اندامر فقرزدايي در روستاها داشته

نگرش نسبت به بين متغير علاقه كار با روستاييان با متغير
-ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا همبستگي مثبت و معني

زياد، هرچه بـر ميـزان   به احتمال. داري وجود داشته است
علاقه به كـار بـا روسـتاييان در كاركنـان ترويجـي افـزوده       

منـدي آنهـا بـه جسـتجو و بررسـي مسـائل       گرديده، علاقه
روستايي بيشتر شده و بدين ترتيب آنهـا بـه ايـن امـر پـي      

اند كه فقر از جملـه مسـائل مهمـي اسـت كـه تـرويج       برده
هرچـه  . ايـد كشاورزي بايستي بيش از پيش به آن توجه نم

بر ميزان درآمد كاركنان ترويجي افزوده شده است، نگـرش  
تـر  منفـي ضرورت تـرويج كشـاورزي فقـرزدا    آنها نسبت به 

تـر  گرديده است و بالعكس هرچه ميزان درآمد آنهـا پـايين  
تــري نســبت بــه رســالت بــوده اســت، آنهــا نگــرش مثبــت
ن چنـين  شـايد بتـوا  . انـد فقرزدايي نظام كشاورزي داشـته 

اظهار نمود كه بالاتر بودن درآمد كاركنان ترويج، آنهـا را از  
تر از شـرايط فقـراي روسـتايي دور    و واقعيتردرك منطقي

ه داشته و لذا گرايش مثبتي از خـود بـراي سـوق دادن    انگ
هرچـه تجربـه   . اندترويج كشاورزي به فقرزدايي نشان نداده

رش آنهـا   كاري كاركنان ترويجـي بيشـتر شـده اسـت، نگ ـ    
تر گرديـده  نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا مثبت

كـه ميـزان سـابقه    رسد كه كسانينظر ميهچنين ب. است
شان در عرصه روستايي زيادتر بوده، به همان نسبت فعاليت

زمان بيشتري براي بررسي مشـكلات موجـود در روسـتاها    
ان، داشته و كسب تجربه بيشتر در ارتباط با امـور روسـتايي  

سبب شده است كه آنها فقـر و نـابرابري در روسـتاها را از    
بين متغير ميزان ،همچنين. جمله مسائل مهم تلقي نمايند

نگرش نسـبت بـه ضـرورت تـرويج     با روستا با متغيرتماس 
داري وجود دارد كشاورزي فقرزدا همبستگي مثبت و معني

و شدت همبستگي حاكي از وجود رابطـه قـوي بـين ايـن     
بين متغير نگرش نسبت به رسالت فقرزدايي .ها استمتغير

نظام كشاورزي با نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي 
داري وجـود داشـته اسـت    فقرزدا همبستگي مثبت و معني

لـذا  ،كه شدت همبسـتگي ايـن دو متغيـر متوسـط اسـت     
توان اينگونـه اسـتنباط نمـود كـه آنهـايي كـه ديـدگاه        مي

هي نظام كشـاورزي بـه سـمت    دتري نسبت به جهتمثبت
شـان نسـبت بـه    انـد، نگـرش  كاهش فقر روسـتايي داشـته  

.تـر بـوده اسـت   ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا نيز مثبـت 
دهنده همبستگي منفي و آزمون همبستگي اسپيرمن نشان

فقيـر،  (بين متغيـر درك از وضـعيت اقتصـادي    داري معني
ت نگـرش نسـبت بـه ضـرور    بـا متغيـر   ) متوسط و ثروتمند

 ـ). 1جـدول  (ترويج كشـاورزي فقـرزدا بـوده اسـت      نظـر  هب
رسد كاركنان ترويجي كـه خـود را ثروتمنـدتر قلمـداد     مي

اند، تمايـل كمتـري بـراي ضـروري دانسـتن تـرويج       نموده
ها بين متغير دارايي. اندكشاورزي فقرزدا، از خود نشان داده

وضعيت ضعيف، نسبتاً ضـعيف،  4كه در اين تحقيق شامل(
با متغير نگـرش نسـبت بـه    )خوب، خوب بوده استنسبتاً

-ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا، همبستگي منفي و معني
نتـايج  ،عبـارت ديگـر  هب). 1جدول(داشته است داري وجود

هـاي كاركنـان   دهند كه هر چه وضـعيت دارايـي  نشان مي
ترويج بهتر بوده است، نگرش آنها نسبت به ضرورت اهتمام 

تـر بـوده اسـت و    زدايي در روستاها، منفيترويج به امر فقر
ــالعكس ــيلات  . ب ــطح تحص ــاي س ــين متغيره ــارداني، (ب ك

مــروج، (و طبقــه شــغلي ) كارشناســي و كارشناســي ارشــد
با متغير نگرش نسبت به ضرورت ترويج ) كارشناس و مدير

.كشاورزي فقرزدا همبستگي وجود نداشته است
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به منظور تعيين درجه ) ×با علامت (و اسپيرمن *) با علامت (يرسون نتايج حاصل از ضريب همبستگي پ-1جدول
با متغير نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي مطرح شده در چارچوب نظري پژوهش همبستگي متغيرهاي

فقرزدا
(p)داريسطح معني (r)رابطه همبستگي متغيرها

007/0
005/0
000/0
000/0
000/0
000/0
46/0

805/0
000/0
000/0

412/0
534/0
491/0 -

720/0
804/0
462/0
059/0
02/0
613/0-
550/0 -

(*) سن - 
(*)علاقه كار با روستاييان -
(*)درآمد -
(*)تجربه كاري -
(*)ميزان تماس با روستا -
(*)نگرش نسبت به رسالت فقرزدايي نظام كشاورزي -
)×(سطح تحصيلات -
)×(طبقه شغلي -
)×(عيت اقتصادي درك از وض-
)×(دارايي ها -

هاي حاصل از آزمون تي استيودنت نشان داد كه بين يافته
ميانگين نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشـاورزي فقـرزدا   

اخـتلاف  004/0در بين دو گروه زنان و مـردان در سـطح   
داري وجود داشته و زنان در مقايسه با مـردان داراي  معني

ي در زمينه نگرش نسبت به ضرورت ميانگين امتياز بيشتر
زنـان  ،عبارتيبه ). 2جدول(اند ترويج كشاورزي فقرزدا بوده

دهي تـرويج  تري درباره جهتنسبت به مردان نگرش مثبت
رسـد كـه   بنظر مـي . اندكشاورزي به سوي فقرزدايي داشته

تـري بـا مصـاديق    تـر و ملمـوس  صـورت محسـوس  هزنان ب
اط بوده و شايد به همين دليل نابرابري از جمله فقر در ارتب

كاركنان ترويجـي زن نسـبت بـه كاركنـان ترويجـي مـرد       
تري نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا نگرش مثبت

براي مطالعـه و بررسـي تفـاوت ميـانگين متغيـر      .اندداشته
نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا در بين دو 

ــهري  ــكونت ش ــل س ــا مح ــان ب ــكونت گــروه از كاركن و س
روســتايي نيــز از آزمــون تــي اســتيودنت اســتفاده گرديــد

ها نشان داد كه بين ميانگين نگرش نسبت يافته). 2جدول(
به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا در بين دو گروه سـاكن  

وجـود  002/0داري در سـطح  روستا و شهر اختلاف معنـي 
.داشته است

-T)ت نتايج حاصل از آزمون تي استيودن) 2جدول test) كشاورزي جهت مقايسه نگرش نسبت به ضرورت ترويج
، از منظرهاي جنسيت و محل سكونتفقرزدا

سطح معناداريTانحراف معيارميانگينتعدادگروه مورد نظرمتغير

جنسيت
10306/5534/16مرد

11/3 -004/0
6957/6785/16زن

سكونت
9943/5419/19شهر

08/3 -002/0
7364/6015/19روستا
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١٣١

كاركنان ترويجي كـه محـل سـكونت آنهـا     ،عبارت ديگرهب
ــل      ــه مح ــايي ك ــا آنه ــه ب ــت، در مقايس ــوده اس ــتا ب روس

ــكونت ــرش   س ــت، داراي نگ ــده اس ــر گردي ــهر ذك ــان ش ش
انـد كـه فقرزدايـي در    تري نسبت بـه ايـن امـر بـوده    مثبت

عنوان يك ضـرورت از سـوي تـرويج كشـاورزي    هروستاها ب
شـايد بتـوان گفـت كـه كاركنـان      . مورد پيگيري قرار گيرد

كنند، به دليـل نزديكـي و   ترويجي كه در روستا زندگي مي
تعامل بيشتري كه با جامعه روستايي دارنـد، بهتـر بتواننـد    

زيـرا كـه   . هاي مسائل روستايي را مشـخص نماينـد  اولويت
خودشــان در بطــن جامعـــه روســتايي قــرار داشـــته و     

وجود در روستاها را از نزديك لمس و تجربـه  هاي مواقعيت
اند و احتمال دارد كه به همين علـت آنهـا نگـرش و    نموده

منظور پيگيري معضل فقر روستايي از هتري بگرايش مثبت
لازم بـه ذكـر اسـت    . اندسوي نهاد ترويج كشاورزي داشته

منظـور بررسـي اخـتلاف    هنتايج آزمون تي استيودنت ب،كه
ركنان ترويجي متولد شهر و روستا، از نظـر  بين دو گروه كا

نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا حـاكي از  
ــي ــتلاف معن ــتاخ ــوده اس ــته. دار نب ــيلي رش ــاي تحص ه

كه عموماً (هاي غيركشاورزي دسته رشته3پاسخگويان در
هايي مانند مـديريت، حسـابداري، آمـار، علـوم     شامل رشته

ــوده ــداجتمــاعي ب ــ)ان رويج كشــاورزي و توســعه ، رشــته ت
. بندي شداندهاي كشاورزي تقسيمروستايي و ساير گرايش

هـاي  بيشترين فراواني و درصد مربوط به گروه ساير گرايش
نفـر  84كشاورزي بوده اسـت كـه مقـادير مربـوط بـه آن،      

حدود نيمـي از  ،واقعدر. دست آمده استهب) درصد9/48(
ن گــروه قــرار پاســخگويان از نظــر رشــته تحصــيلي در ايــ

انــد و ســاير پاسـخگويان در دو گــروه ديگــر توزيــع  داشـته 
همچنـين فراوانـي و درصـد گـروه رشـته تـرويج       . انـد شده

كشاورزي و توسعه روستايي در رده بعدي قرار گرفته است 
كه مقادير فراواني و درصد افرادي كـه در ايـن گـروه قـرار     

ن توزيع كمتري. بوده است) درصد4/28(نفر 56اند، داشته
ــته    ــه رش ــوط ب ــخگويان مرب ــد پاس ــي و درص ــاي فراوان ه

نفــر 32غيركشــاورزي بــوده كــه مقــادير مربــوط بــه آن،  
نتـايج آزمـون تحليـل واريـانس     . بوده اسـت ) درصد6/18(

داري بـين ســه گـروه رشــته   نشـان داد كــه تفـاوت معنــي  
تحصيلي از لحاظ امتياز ميـانگين نگـرش آنهـا نسـبت بـه      

نتايج ). 3جدول(ا وجود داشته است ترويج كشاورزي فقرزد
حاكي از آن بوده اسـت كـه در اينجـا    LSDآزمون تعقيبي 

ــا دوگــروه ديگــر   نيــز اخــتلاف گــروه تــرويج كشــاورزي ب
از نظــر ) هــاي كشــاورزيغيركشــاورزي و ســاير گــرايش(

دار ميانگين نگرش نسبت به ترويج كشاورزي فقرزدا معنـي 
ــا   ــرويج كش ــاط، ت ــن ارتب ــت و در اي ــده اس ورزي داراي ش

ميانگين امتياز بالاتري در مقايسه بـا دو گـروه ديگـر بـوده     
عبارت ديگر، گروه ترويج كشاورزي در مقايسـه بـا   هب. است

هاي كشـاورزي  گروه غيركشاورزي و نيز گروه ديگر گرايش
تري نسبت به ترويج كشـاورزي فقـرزدا   داراي نگرش مثبت

 ـ. اندبوده ه رشـته  ك ـرسـد كـه آنهـايي   نظـر مـي  ه چنين ب
آگاهي سوشان ترويج كشاورزي بوده است، از يك تحصيلي

سـوي بيشتري از مسايل مهم جامعه روستايي داشـته و از  
ــرويج  ديگــر درك درســت ــري از كاركردهــاي مختلــف ت ت

در رابطـه بـا   . اندداشته) مانند كاركرد فقرزدايي(كشاورزي 
هـا نشـان   متغير وضعيت استخدامي كاركنان ترويج، يافتـه 

د كه بيشترين توزيـع فراوانـي و درصـد پاسـخگويان در     دا
مقـادير  . انـد گروه بـا وضـعيت اسـتخدامي قـراردادي بـوده     

فراواني و درصد پاسخگوياني كه وضعيت اسـتخدامي خـود   
بـوده  ) درصـد 4/42(نفـر  73انـد،  را قراردادي ذكر نمـوده 

همچنين فراواني و درصد مربوط به گروه افرادي كـه  . است
دامي آنها رسمي قطعي ذكر شـده اسـت، در   وضعيت استخ

نفـر  55جايگاه بعدي قرار گرفته و مقادير مربـوط بـه آن،   
ســاير پاســخگويان نيــز . بدســت آمــده اســت) درصــد32(

شان رسمي آزمايشي ذكر شده است كه وضعيت استخدامي
بـوده  ) درصـد 6/25(نفـر  44مقادير فراوانـي و درصـد آن   

 ـاكثـر پاسـخگو  ،بدين ترتيب. است صـورت قـرادادي   هيان ب
ــمي     ــورت رس ــايرين بص ــته و س ــت داش ــي و (فعالي قطع

نتايج آزمـون تحليـل   . اندمشغول به فعاليت بوده) آزمايشي
واريــانس نشــان داد كــه بــين انــواع وضــعيت اســتخدامي  
كاركنان ترويجي از نظر ميانگين نگرش نسبت به ضـرورت  

دار وجـود داشـته  ترويج كشاورزي فقرزدا، اخـتلاف معنـي  
ثابت نمود كـه  LSDنتايج آزمون تعقيبي ). 3جدول(است 

دار بـين وضـعيت اسـتخدامي رسـمي     اين اخـتلاف معنـي  
 ــ ــا وض ــي ب ــت قطع ــوده اس ــراردادي ب ــتخدامي ق .عيت اس
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ن ترويج و وضعيت هاي تحصيلي كاركنانتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس به منظور مقايسه رشته) 3جدول
ش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدانگراز نظرآنهااستخدامي 

سطح معناداريFانحراف معيارميانگينگروه مورد نظرمتغير

رشته تحصيلي
a15/5634/16غير كشاورزي

44/12000/0 43/67ترويج كشاورزي b85/16
50/51هاي كشاورزيساير گرايش a46/17

وضعيت 
استخدامي

33/66قطعي-رسمي a19/19

92/3032/0 67/55آزمايشي-رسمي ab52/19

71/51قراردادي b15/19

.  بوده است18–90دامنه امتياز براي شاخص نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا : توجه
a)اندنداشتهداري اختلاف معني01/0اند، در سطح احتمال هايي كه در هر رديف با حروف لاتين يكسان مشخص شدهميانگين(

در واقع، ميانگين امتياز نگرش نسبت بـه ضـرورت تـرويج    
كشاورزي فقرزدا براي وضعيت اسـتخدامي رسـمي قطعـي    
بيشتر از ميانگين امتياز براي وضعيت استخدامي قراردادي 

توان چنـين اذعـان نمـود كـه     بدين ترتيب، مي. بوده است
ه كاركناني كه وضعيت استخدامي آنها رسـمي قطعـي بـود   

است، در مقايسه با كاركناني كه بطور قراردادي مشغول به 
تري نسبت به ضرورت ترويج اند، نگرش مثبتفعاليت بوده

بـين  ،لازم بـه ذكـر اسـت كـه    . اندكشاورزي فقرزدا داشته
وضعيت استخدامي رسمي قطعي با رسمي آزمايشي و نيـز  
بين وضعيت رسمي آزمايشي و قراردادي از نظـر ميـانگين   

نسبت به ضرورت ترويج كشـاورزي فقـرزدا، تفـاوت    نگرش
 ـ. داري وجود نداشته اسـت معني منظـور بررسـي رابطـه    هب

متغير ديدگاه درباره علل فقـر روسـتايي بـا متغيـر نگـرش      
و بـا توجـه بـه    (نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقـرزدا  

از جدول تـوافقي و  ) سطوح سنجش مربوط به اين متغيرها
هـا  ديـدگاه ). 4جـدول (تفاده گرديـد  آزمون مربع كـاي اس ـ 

-سـاختاري (دسته علـل  5درباره علل فقر روستايي شامل 
. انـد بـوده ) اجتماعي، دولتـي، محيطـي، فـردي و فرهنگـي    

) هـا با توجه به مقـادير درصـد مربـوط بـه سـتون     (ها يافته
حاكي از آن بوده است كـه اكثـر كاركنـاني كـه علـل فقـر       

انـد،  اجتماعي دانسته-يروستايي را متوجه عوامل ساختار
اند كـه نگـرش آنهـا نسـبت بـه      در زمره كساني قرار داشته

6/90(ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا مثبـت بـوده اسـت    
توان گفت كه اكثريـت كاركنـان   لذا به روشني مي). درصد

-ترويج كـه علـل فقـر روسـتايي را بـه عوامـل سـاختاري       
كـه فقرزدايـي   اند، درباره اين موضوع اجتماعي نسبت داده

صورت يك ضـرورت مـورد   هبايد از سوي ترويج كشاورزي ب
اين در. اندتوجه و پيگيري قرار گيرد، نگرش مثبتي داشته

حالي است كه تنها كمتر از ده درصد از كاركناني كه علـل  
مهـم فقـر روسـتايي    تعنوان علاجتماعي را به-ساختاري

يج انـد، نگـرش منفـي نسـبت بـه ضـرورت تـرو       ذكر نموده
چنانچه به مقـادير  ). درصد4/9(اند كشاورزي فقرزدا داشته

درصد مربوط به ستون علـل دولتـي در تعامـل بـا نگـرش      
، گـردد نسبت به ضرورت تـرويج كشـاورزي فقـرزدا توجـه     

شود كه در بين كاركناني كه بـه علـل دولتـي    ملاحظه مي
اند، بيشترين درصد مربوط بـه كاركنـاني بـوده    اشاره نموده

رش مثبتي نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا كه نگ
اين درحـالي اسـت كـه كمتـرين     ). درصد1/74(اند داشته

) درصد9/25(درصد متعلق به كساني بوده كه نگرش منفي 
 ـ. انـد نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزدا داشـته  -هب

عبارت ديگر، حدود سه چهارم از كاركناني كه براي توجيه 
انـد، داراي  ي به علل دولتـي اشـاره نمـوده   علل فقر روستاي

اند كه تـرويج كشـاورزي   گرايش مثبت به اين موضوع بوده
اگـر  . بايستي به سمت فقرزدايي در روستاها حركت نمايـد 

به مقادير درصد مربوط به ستون علل محيطي توجه شـود،  
توان مشاهده نمود كه اكثريت كاركناني كـه  به روشني مي

وان علل اصـلي بـراي فقـر روسـتايي     علل محيطي را به عن
ــرويج  دانســته ــه ضــرورت ت ــد، نگــرش مثبتــي نســبت ب ان

...واكاوي نگرش كاركنان ترويج كشاورزي
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40همچنــين ). درصــد60(انــد كشــاورزي فقــرزدا داشــته
انـد،  درصد از كاركناني كه بر علـل محيطـي تأكيـد نمـوده    

داراي نگرش منفـي نسـبت بـه تـرويج كشـاورزي فقـرزدا       
كه تعداد قابـل  توان گفت چنين مي،به بياني ديگر. اندبوده

توجهي از كاركناني كـه علـل محيطـي را تـوجيهي بـراي      
-اند، نسبت بـه جهـت  ترين علل فقر روستايي دانستهعمده

گيــري تــرويج كشــاورزي بــه ســوي فقرزدايــي، ديــدگاه و 
اگر به مقـادير درصـد مربـوط بـه     . اندگرايش مثبتي داشته

شود كه بيشتر ستون علل فرهنگي توجه شود، مشاهده مي
-ز نيمي از كاركناني كه علل فرهنگي را بـه عنـوان عمـده   ا

انـد، داراي نگـرش   فقـر روسـتايي بيـان  نمـوده    علتترين 
انـد  منفي نسبت به ضرورت ترويج كشـاورزي فقـرزدا بـوده   

درصد از كاركنـاني كـه   40تنها ،در حالي كه). درصد60(
اند، داراي نگرش مثبت نسبت به علل فرهنگي اشاره داشته

 ـ. اندويج كشاورزي فقرزدا بودهبه تر اكثـر  ،عبـارت ديگـر  هب
ــه فرهنــگ  افــرادي  ــوط ب كــه علــل فقــر روســتايي را مرب

اند، گرايش مثبتي به اين موضوع نداشتهروستاييان دانسته
اند كه ترويج كشاورزي بايـد فقرزدايـي را بـه عنـوان يـك      

اگـر بـه مقـادير درصـد     ،نهايتـاً . ضرورت مد نظر قرار دهـد 
فردي در تعامل با نگـرش نسـبت بـه ضـرورت     ستون علل

روشـني  بـه تـوان  مـي ترويج كشاورزي فقرزدا توجه شـود،  
اكثــر كاركنــاني كــه بــر علــل فــردي تأكيــد كــه دريافــت

اند، داراي نگرش منفـي نسـبت بـه ضـرورت تـرويج      نموده
در واقـع، بـيش از   ). درصد7/66(اند كشاورزي فقرزدا بوده

انـد، نگـرش   به علل فردي بودهنيمي از كاركناني كه معتقد 
اند كه تـرويج كشـاورزي   منفي نسبت به اين موضوع داشته

دهنـد كـه اغلـب    ها نشـان مـي  يافته. به فقرزدايي بپردازد
اجتمـاعي يـا علـل    -كاركناني كه يكـي از علـل سـاختاري   

ترين علـل بـراي   دولتي و يا علل محيطي را به عنوان عمده
راي نگرش مثبتـي نسـبت   اند، دافقرروستايي اذعان نموده

بالعكس، اغلب كاركناني. اندبه ترويج كشاورزي فقرزدا بوده

كه علل فقر روستايي را به يكي از علل فردي و يا فرهنگـي  
اند، نگرش منفي نسـبت بـه تـرويج كشـاورزي     نسبت داده

رسد كه وقتـي كاركنـان تـرويج    نظر ميهب. اندفقرزدا داشته
مربوط به خود افـراد  (مل فردي علل فقر روستايي را به عوا

و نيز موانع فرهنگي موجود در جامعه روسـتايي  ) روستايي
اي مســئوليت فقــر فقــراي نماينــد، بــه گونــهمنســوب مــي

روستايي را بـه خـود آنهـا نسـبت داده و بـراي فقرزدايـي،       
مسئوليتي را متوجه نهادهاي متولي امور روستاييان و نيـز  

ين دليل نگـرش آنهـا بـراي    و شايد به هم؛داننددولت نمي
اهتمام ترويج كشاورزي به امـر فقرزدايـي، چنـدان مثبـت     

احتمال دارد كه مقصر نمـودن خـود فقـرا بـه     . نبوده است
هــاي فــردي و يــا فرهنگــي آنهــا، يــك نــوع دليـل ويژگــي 

وجـود آورده كـه   همكانيسم دفاعي را در كاركنان ترويجي ب
ر قبـال فقـرا   سبب شده تا آنها براي سلب مسئوليت خود د

توجيه داشته باشند و شايد به همين علت آنها پرداختن به 
كـه كاركنـان   اما زماني. اندامر فقرزدايي را مهم تلقي نكرده

 ـ -ترويجي، علل دولتي و عوامل سـاختاري  -هاجتمـاعي را ب
عنــوان عللــي عمــده بــراي فقــر روســتايي مــد نظــر قــرار 

لتي را مسـئول  اي نهادهاي اجتماعي و دوگونهدهند، به مي
امور فقراي روستايي دانسته و شايد به همين دليل تـرويج  

ترين نهادهاي متـولي درزمينـه امـور    كه از مهم(كشاورزي 
را نيز مسـئول فقـراي روسـتايي قلمـداد     ) روستاييان است

نموده و به همين دليل گرايش مثبتي نسبت بـه ضـرورت   
اشاره شـد  ،از طرف ديگر. اندترويج كشاورزي فقرزدا داشته

از كاركنان ترويجي كه علل فقـر  ايملاحظهكه تعداد قابل 
انـد،  را با محيط طبيعي و فيزيكي روستا در ارتباط دانسـته 

نيز داراي نگرش مثبت نسبت به ضرورت ترويج كشـاورزي  
چـون اكثـر فقـراي    ،شايد بتوان گفـت كـه   . اندفقرزدا بوده

مواجه هستند، هايي كه با آنها روستايي به دليل محدوديت
شـرايط تصـرفي بـراي بهبـود   تواننـد دخـل و  چندان نمي
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منظور بررسي رابطه بين دو متغير ديدگاه كاركنان ترويج درباره هب(Crosstabulation)جدول توافقي - 4جدول
نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشاورزي فقرزداوروستاييعلل فقر

.    داشته اند5كمتر از (Expected Count)هاي جدول، فراواني موردانتظار صفر درصد از سلول
(Chi-Square =31.32, P= 0.000)

محيطي خود داشته باشند، بنابراين نهادهاي مسـئول امـور   
روستاييان از جمله ترويج كشاورزي بايستي به كمـك آنهـا   

دليل، كاركنان ترويجي كه علل فقر بيايند و شايد به همين 
اي اند، به گونـه مربوط به عوامل محيطي دانستهروستايي را

خود را مسئول كمك به فقرا براي غلبه بـر موانـع محيطـي    
. انددانسته و نگرش مثبتي نسبت به امر فقرزدايي داشته

رسد كه وقتي كاركنان ترويج، خود فقراي نظر ميهب،در كل
هـاي  هـاي فـردي و يـا ويژگـي    خاطر ويژگيبه(روستايي را 
كننـد، نگـرش آنهـا    ، در ايجاد فقر مقصـر مـي  )فرهنگي آنها

براي ضروري دانستن كاهش فقر توسـط تـرويج كشـاورزي    
كه علل فقر روسـتايي را مربـوط   ولي زماني. شودتر ميمنفي

ــي    ــا محيط ــي و ي ــل دولت ــاعي و عل ــاختارهاي اجتم ــه س ب
ي ضـروري تلقـي كـردن فقرزدايـي     ، نگرش آنها برادانندمي

.شودتر ميتوسط ترويج كشاورزي مثبت

گيري و پيشنهادهانتيجه
نيازمند آن اسـت  ،هاي روستايي مانند فقررهايي از مصيبت

را براي تطبيق با خودمتوليان ترويج و توسعه روستايي، كه 
د و تغييــرات اساســي در شــرايط كــاري هــاي جديــچــالش

ــويش ــاده نمايخ ــد، آم ــه  . ن ــود دارد ك ــادي وج ــواهد زي ش
هاي ترويج كشاورزي بيشترين درصد از منابع خـود  سازمان

مالـك و تجـارتي   بـزرگ رساني به كشاورزان را براي خدمت
كشاورزان فقير و معيشـتي كـه   ،در نتيجه.انداختصاص داده

خصوص در كشورهاي هبيشترين درصد جامعه روستايي را ب
د، در مقايسـه بـا كشـاورزان    دهندر حال توسعه تشكيل مي

ــزرگ، از درصــد كمتــري از خــدمات ترويجــي برخــوردار   ب
ها و الگوهاي كنوني تـرويج در  ديگر، برنامهسوياز . اندشده

اي است كه عملاً شرايط را براي بسياري از كشورها به گونه
ايـن  . برآوردن نيازهاي كشاورزان فقير نامناسب نموده است

ز بر آوردن اين نيازها، نهايتاً منجر در حالي است كه غفلت ا
به ايجاد بحران جدي در عملكرد ترويج كشاورزي و تضعيف 

چالش اصلي ترويج كشـاورزي در  . فرايند توسعه خواهد شد

جمع فردي فرهنگي محيطي دولتي
-يساختار

اجتماعي

علل فقر روستايي

نگرش نسبت به 
كشاورزي فقرزدا

68
68

28
7/17

18
7/12

12
7/12

7
4/11

3
5/13

فراواني
تعداد موردانتظار

منفي
100

2/42
2/41
7/66

5/26
60

6/17
40

3/10
9/25

4/4
4/9

درصد دررديف
درصد درستون

93
93

14
3/24

12
3/17

18
3/17

20
6/15

29
5/18

فراواني
تعداد موردانتظار

مثبت
100

8/57
1/15
3/33

9/12
40

4/19
60

5/21
1/74

2/31
6/90

درصد دررديف
درصد درستون

161
161

42
42

30
30

30
30

27
27

32
32

فراواني
تعداد موردانتظار

جمع
100
100

1/26
100

6/18
100

6/18
100

8/16
100

9/19
100

درصد دررديف
توندرصد درس
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بسياري از كشورهاي در حال توسعه اين اسـت كـه تـرويج    
جامعـه روسـتايي   فقير تواند به اكثريت كشاورزي چگونه مي

اند، خدمات مناسـبي ارائـه   واقع شدهكه همواره مورد غفلت
هـاي آتـي   گيري برنامهاين امر نيازمند جهت،مطمئناً. نمايد

ترويجي به سوي رفـع مشـكلات اساسـي فقـراي روسـتايي      
ها و تعهد تمامي اجزا براي تحقق اين امر، همت دولت. است

و عناصر نظام كشاورزي براي پشتيباني از ترويج كشـاورزي  
توانـد زمينـه را   كاملاً بديهي است كه  ميحامي فقرا، امري

روسـتاييان محـروم فـراهم    دادنبراي تحـت پوشـش قـرار    
هاي آتي نظام تـرويج  ها و برنامهاگر قرار باشد اولويت.نمايد

اي كه زمينه بـراي تسـهيل   به گونه،كشاورزي تغيير نمايند
روند فقرزدايي فراهم شود، لازم است كه كاركنان ترويج كه 

ترين عناصر براي تحقق اهداف توسعه كشاورزي و ليدياز ك
روستايي هستند، نيز نسبت به ايـن امـر گـرايش مسـاعدي     

مطالعات مختلف در دنيا، بـه بررسـي نقـش و    . داشته باشند
اهميت ترويج كشاورزي در كاهش فقـر و ارائـه راهبردهـا و    

منظور استقرار تـرويج كشـاورزي حـامي    هالگوهاي مختلف ب
امــا  بررســي ميــزان تمايــل و گــرايش . انــداختــهفقــرا پرد

هـاي تـرويج و توسـعه    انـدركاران فعاليـت  مسئولان و دست
هاي فقرزدا، كمتـر  كشاورزي براي پيگيري الگوها و رهيافت

، پژوهشـي در  ايـران در حداقل. مورد توجه قرار گرفته است
ايـن پـژوهش بـا هـدف     ،لذا. اين زمينه صورت نگرفته است

هاي كاركنان ترويج كشـاورزي در رابطـه بـا    هواكاوي ديدگا
-ضرورت ايجاد نظام ترويج كشاورزي فقرزدا و تعيين سـازه 

ها نشان داد كه حـدود  يافته.هاي مؤثر بر آن به اجرا درآمد
درصد از كاركنـان ترويجـي نگـرش مثبتـي نسـبت بـه       55

انـد و بعبـارتي آنهـا    استقرار ترويج كشاورزي فقرزدا داشـته 
يج كشـاورزي بـه كـاهش فقـر روسـتايي را يـك       اهتمام ترو

اين امر بيانگر اهميت فقرزدايـي و نقـش   . اندضرورت دانسته
توانـد در كـاهش فقـر    مهمي است كه ترويج كشاورزي مـي 

شـود كـه بـا گسـترش     پيشنهاد مي،لذا. روستايي ايفا نمايد
هاي آموزشي مستمر و منسـجم، زمينـه   هرچه بيشتر برنامه

هاي عملي آنها در ارتباط بـا كـاهش   مهارتلازم براي ارتقاء
از طرفي، با توجه به اينكه درصد . فقر روستايي فراهم گردد

نسبتاً قابل توجهي از كاركنان ترويجي نيز گـرايش چنـدان   
اند، ضروري اسـت كـه بـا تـدارك     مثبتي به اين امر نداشته

هاي آموزشي بلندمدت، شرايط براي تغيير نگرش اين برنامه
دهـي  تغيير جهت،بدون شك. از كاركنان فراهم گردددسته 

هاي ترويج به سمت فقرزدايي، كار آساني نبوده گريمداخله
حاضر، در حال . سازي داردو پيش از هر چيز نياز به فرهنگ

شايسـته اسـت بـا    . شناخت كافي در اين زمينه وجود ندارد
ات هاي ترويجي و آموزشي و انتشار اطلاعگيري از شيوهبهره

بتدريجغيره،ها، مقالات، بروشورها و مختلف در قالب كتاب
هـاي مختلـف و مسـئولان    اهميت و ضرورت آن براي گـروه 

اجرايي تبيين گردد تا از اين طريق بستر لازم براي اقدامات 
هـا حـاكي از وجـود رابطـه بـين      يافتـه . شـود بعدي فـراهم  

ورت هاي فردگرايي و بروز نگرش منفي نسبت به ضرديدگاه
 ـ. ترويج كشاورزي فقرزدا در كاركنان ترويجي بوده است -هب
هـاي  عبارتي، كاركناني كه علل فقر روسـتايي را بـه ويژگـي   

-هاي فرهنگي روستاييان نسـبت داده فردي و يا محدوديت
-گـري دهي مداخلـه شان نسبت به ضرورت جهتاند، نگرش

چنـين  . هاي ترويجي به سمت فقرزدايي منفي بـوده اسـت  
رسد كه مقصـر انگاشـتن فقـراي روسـتايي و يـا      ر مينظهب

فرهنگ روسـتاييان از سـوي كاركنـان ترويجـي، بـه نـوعي       
بيانگر سوگيري و ديدگاه منفي كاركنان تـرويج نسـبت بـه    

هـا،  بنـابراين، بـراي كـاهش ايـن نـوع سـوگيري      . فقرا باشد
هـاي  شود كه تا حد امكان با برگـزاري نشسـت  پيشنهاد مي

-هاي بحث گروهي بصـورت دوره جلسهآموزشي و همچنين
اي، با محوريت موضوع شناخت فقـر و فقـراي روسـتايي از    
ابعاد مختلف و با حضور صاحبنظران در اين عرصـه، درك و  
شناخت كاركنان ترويجي تغيير نموده و ديدگاه آنها نسـبت  

بـدون شـك بـا برگـزاري     . به فقراي روستايي تعـديل شـود  
ــاه ــان ت كارگ ــي، امك ــاي آموزش ــب  ه ــرش و كس ــر نگ غيي

هاي جديد در افراد فراهم شـده و بـا تبـادل نظـر در     مهارت
جلسات بحث گروهـي، كاركنـان تـرويج خواهنـد توانسـت      

منظور بهبود فعاليت خود در اين زمينه، هتجارب جديدي ب
به دليـل اهميـت موضـوع و نبـود تحقيقـات      .كسب نمايند

العـه در  شود كه حتي الامكـان ايـن مط  مشابه، پيشنهاد مي
-از اسـتان حاصـل هاي سطح كشور نيز انجام پذيرد و يافته

بديهي است نتايج اين . شوندهاي مختلف با يكديگر مقايسه 
هـاي جديـد و ايجـاد    تواند بـر اتخـاذ سياسـت   مطالعات مي

ها براي بهبود زندگي روستاييان اساسي در برنامههايتغيير
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س بـا روسـتا بـر    با توجه به تأثير ميـزان تمـا  . اثرگذار باشد
ديدگاه افراد نسبت به علل فقر روستايي و همچنين تأثير بر 

شود بـا  نگرش آنها نسبت به ضرورت فقرزدايي، پيشنهاد مي
هـاي  تأمين تسهيلات و امكانات لازم و همچنين ارائه مشوق

مختلف، شرايط براي تماس هرچه بيشتر كاركنان ترويجـي  
هـاي فـردي   خـي ويژگـي  كه براز آنجا.با روستا فراهم شود

كاركنان ترويجي مانند سن، علاقه بـه كـار بـا روسـتاييان و     
اي ماننـد رشـته تحصـيلي، تجربـه     هاي حرفـه برخي ويژگي

كاري، با نگرش نسبت به ضرورت ترويج كشـاورزي فقـرزدا   
ها و لذا، ضروري است كه براي اجراي طرح؛اندرابطه داشته

گزينش افراد بـر مبنـاي   هاي فقرزدايي در روستاها، بهپروژه
ضـمناً از آنجـايي كـه محـل     . ها، مبـادرت شـود  اين ويژگي

بـا نگـرش   ) در محيط شهري يا روسـتايي (سكونت كاركنان 
نسبت به ضرورت تـرويج كشـاورزي فقـرزدا رابطـه داشـته      

ايـن افـراد   ،شود كه در منـاطق مختلـف  است، پيشنهاد مي
سـازي  د پيادهها رونشناسايي و گزينش شوند تا از طريق آن

هـاي فقرزدايـي در روسـتاها تسـهيل     الگوها و اجراي برنامه
روز نمـودن اطلاعـات كاركنـان تـرويج در     با هدف بـه . شود

اي گونههاي جهاني نظام ترويج كشاورزي، بهرابطه با رسالت

هايي كه در ساير كشورها و در سطوح از مسئوليتهاآنكه 
جي اسـت، آگـاه گردنـد،    هاي ترويبين المللي به عهده نظام

هاي توجيهي با دعوت از صاحبنظران و برگزاري مداوم دوره
اي كـه بايـد   اما نكته. متخصصان مربوطه، يك ضرورت است

هـاي  مورد توجه قرار گيرد ايـن اسـت كـه در ارائـه برنامـه     
 ـ    منظـور تغييـر نگـرش در    هآموزشي بـه كاركنـان تـرويج، ب

قرزدايي، ابتـدا از  دهي خدمات آنها به سمت فراستاي جهت
تر، استفاده شود و سپس به مـرور بـا ايجـاد    هاي سادهبرنامه

منظور تطبيق و پاسخگويي هها بهاي لازم، اين برنامهمهارت
بهتر است كه متوليان ترويج . يابندبه نيازهاي بيشتر، ارتقاء 

از همان آغاز درگير مباحث پيچيده و چندگانه نشوند، زيـرا  
دليل نداشتن آمادگي و تجربـه كـافي در   كه ممكن است به

اين زمينه، كاركنان انگيـزه خـود را بـراي ادامـه حضـور در      
در نهايت، شايسته اسـت  . ها، از دست بدهندگونه برنامهاين

كــه بــا توجــه بــه نيازهــاي فعلــي كشــور و بــا رويكــرد بــه 
المللــي، اهــداف و هــاي آتــي در ســطح ملــي و بــينچــالش

ي نظام ترويج كشاورزي در سطح هاي جديدي برامسئوليت
.ملي با مشاورت متخصصان مربوطه تدوين گردند
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Abstract 
Nowadays, most of scholars believe agricultural extension mission in new development paradigm 
should be toward poverty alleviation. Agricultural extension has done limited activities toward poverty 
alleviation. Even in those few countries that agricultural extension has done some activities in order to 
poverty alleviation, it has limited to some sparse projects without continuity. Nevertheless, attention to 
poverty-oriented agricultural extension is increasing across the world. Enhancing extension staff’s 
attitude toward poverty-oriented agricultural extension is an important prerequisite. Whereas, there is
no evidence toward research which has been done in this context in Iran, analysis of agricultural 
extension staff’s attitude toward poverty-oriented agricultural extension was the main objective of this 
research. Based on a random proportional stratified sampling, 192 of agricultural extension staff in Fars 
province were selected and data were collected using survey method. The research findings revealed 
that about 55 percent of extension staff had positive attitude toward poverty-oriented agricultural 
extension. With regard to rural poverty, five categories causes (included cultural, governmental, 
environmental, individual and socio-structural) were determined among staff. Accordingly, individual 
causes and then socio-structural factors were more emphasized. Extension staff who attribute the 
causes of rural poverty to socio-structural, governmental and environmental factors, had more positive 
attitude toward the necessity of poverty-oriented agricultural extension. Findings also indicated that 
there is a significant and positive correlation between the attitude toward the mission of poverty 
alleviation in agricultural system and attitude toward poverty-oriented extension. Variables included 
age; interest to work with rural people; perception of economical status; income; assets; experience; 
and amount of contact with rural areas had a significant relationship with attitude toward the necessity 
of poverty-oriented extension. Furthermore, the staff settled in rural areas had a more positive attitude 
toward the necessity of poverty-oriented extension. Some applicable recommendations have presented 
at the end of the article based on research findings.
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